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1. Despre APTOR

Asociatia pentru promovarea Turismului din Oradea si regiune este organizatia de management a
destinatiei realizata in baza unui partenerial public-privat, intre autoritatea locala din Oradea si cei
mai importanti actori turistici din Oradea si Baile Felix. Cu un numar de 7 membri, dintre care 3
jucatori importanti din industria ospitalitatii - Hotelurile Ramada by Wyndham Oradea, DoubleTree
by Hilton Oradea si Group President Baile Felix, Asociatia are ca principal scop realizarea si
implementarea politicii de dezvoltare turistica a destinatiei, gestionarea concertata a actiunilor,
componentelor si politicilor turistice locale, implementarea, cresterea notorietatii destinatiei turistice

Oradea.

Incepand din lunie 2021 APTOR adaugi in portofoliu administrarea Cetatii Oradea avand ca
principal obiectiv popularea acesteia astfel incat, pe langa valoarea culturald de monument istoric
clasa A, sa devina si un veritabil centru comercial, de afaceri, si recreativ. Scopul final este ca si
Cetatea sd sustind cresterea numarului de vizitatori ai orasului dar si eficientizarea cheltuielilor

administrative ale cetatii.

APTOR este de asemenea responsabila cu realizarea politicii de marketing, planurilor de dezvoltare
turistica, a unei agende de evenimente relevante, in scopul dezvoltarii si valorificarii potentialului
turistic al destinatiei, prin coalizarea organizatiilor si a factorilor interesati, in scopul stimularii si
sprijinirii dezvoltarii locale, regionale si nationale, prin cresterea fluxurilor si activitatilor turistice,

tinand cont de principiile turismului durabil.
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2. Fluxuri turistice in 2021

Anul 2021 a continuat sa performeze din punct de vedere turistic sub efectul pandemiei COVID-19.
Datele prezentate mai jos vor demonstra o imbundatatire importanta fata de anul 2020 insa mult
sub rezultatele pietei de turism oradene pre-pandemie din anul 2019. De asemenea, anul 2021 a
fost un an cu numeroase modificari legislative care au avut un impact mai ales asupra turismului de
incoming, segmentul de turisti din afara tarii fiind astfel afectat de conditiile de acces in Romania
precum si schimbadrile legislative dese privind trecerea granitelor pentru cetatenii UE si non UE.

Luna ianuarie 2021 a inregistrat o scadere de 60% fata de luna ianuarie 2020 (pandemia a inceput
sa aiba efecte asuprea pietei de turism incepand cu a doua jumatate a lunii februarie 2020) si cu
48% scadere fatd de ianuarie 2019. Fata de luna ianuarie din 2019 in ceea ce inseamna sosiri ale
turistilor, impactul COVID-19 a inceput sa fie resimtit din a doua jumatate a lunii februarie. Luna
februarie 2021 a fost incheiata si ea sub nivelul lui 2020 cu 37% si cu 39% fata de februarie 2019.
Efectele cresterii cererii turistice au inceput sa se simtd incepand cu luna martie, aceasta inchizandu-
se cu 69% peste valorile din 2020 insa cu aproape 53% fata de luna martie a Iui 2019. Cresteri
semnificative fata de anul 2020 s-au inregistrat in randul sosirilor turistilor in lunile aprilie, mai si
iunie. Lunile de vard au demonstrat ca Oradea ramane o destinatie preferata de romani pentru
sejururi scurte de tip city break dar si sederi mai lungi, luna iulie 2021 fiind cu doar 2.000 de sosiri
sub nivelul lunii iulie 2019 si cu o crestere de 80% fata de luna iulie 2020. Cea mai performanta luna
a lui 2020 din punct de vedere a sosirilor turistilor in Oradea a fost luna august cu 26,700 sosiri, cu
21% peste nivelul lui august 2020 si cu doar 11% sub nivelul lunii august 2019. Luna septembrie a
cunoscut o cresterea de 21% fata de anul 2020 si odata cu finalul vacantei de vara, numarul sosirilor
turistilor a scazut, cu toate acestea lunile octombrie si noiembrie fiind peste nivelul din 2020 cu 36%,
respectiv 89%.

De asemenenea, din cauza reglementdrilor in vigoare privind organizarea de evenimente private,
lunile septembrie, octombrie si noiembrie, luni caracterizate in anii precedenti de evenimente si
grupuri corporate cu foarte bune rezultate financiare, congrese medicale sau farmaceutice, au avut
de suferit din lipsa acestui segment de turisti.

Pachetele de Revelion, care atrageau atat turisti domestici cat si straini in fiecare an, si-au pierdut
din atractivate cu toate ca relaxdrile privind organizarea de evenimente survenite la mijlocul lunii
decembrie au contribuit la o ameliorare, multi hotelieri reusind sa vanda pachete si in ultimul
moment. Astfel, luna decembrie 2021 s-a incheiat cu 10540 sosiri ale turistilor, cu 89% peste nivelul
din 2020 si cu 38% sub nivelul din decembrie 2019.

Raportat la alte destinatii importante din Romania, Oradea a ramas in topul destinatiilor turistice,
urcand de pe locul 8 ocupat in anul 2020 cu o pozitie pe locul 7 in anul 2021. Pentru anul 2021,
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dupa capitald, Brasov are cel mai mare numar de turisti — 422355, urmata de Constanta cu 416012.
Pozitia 4 din clasament este ocupata de Cluj-Napoca cu 279320 sosiri ale turistilor, crestere
semnificativa fatd de anul 2020, turismul de business si reorganizarea marilor festivaluri (TIFF; Electric
Castle si Untold) fiind o sursa importanta de generare de turisti. Locul 5 este ocupat de Sibiu cu
274952 turisti. Local 6 este ocupat de lasi cu 215790 sosiri si locul 7 de Oradea cu 160335 sosiri,
Timisoara coborand pe locul 8 cu 150070 sosiri ale turistilor (sursa INS = Tempo Online, ianuarie —
noiembrie 2021).

in anul 2021, la fel ca in 2020, originea turistilor este dominata de romani. Graficele de mai jos
demonstreazd incd o datd evolutia sosirilor turistilor in anul 2021
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Un indicator important pentru performanta unei destinatii dar si pentru rezultatele financiare ale
unitatilor de cazare, este gradul de ocupare. Anul 2021 a cunoscut un grad mediu de ocupare in
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crestere fata de anul 2020, de 27%, insé in continuare mult sub nivelul valorilor dinainte de
pandemia COVID-19.

Grad ocupare unitati cazare Oradea

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Gradul de ocupare prezentat mai sus este cel pentru unitatile de cazare declarate oficial si luate in
considerare de Institutul National de Statistica. Acesta nu continute unitati sau facilitati de cazare
precum apartamente, case sau vile inchiriate integral sau partial pe platforme precum booking.com
sau Airbnb.com.
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Sezonalitate 2021
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Capacitatea de cazare a destinatiei nu a avut cresteri semnificative iar din 2014 incoace numarul
locurilor de cazare din Oradea, conform INS, a rdmas relativ acelasi, in anul 2021 fiind inregistare 40
de unitati de cazare pe raza Municipiului Oradea, in scadere cu 1 unitate de cazare fata de anul
2020. Capacitatea de cazare a scazut si ea cu 26 de locuri de cazare in 2021 fata de 2020.

Structuri de primire turistica cu functiuni de
cazare turistica 2021
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Capacitate de cazare
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Din datele oficiale puse la dispozitie de Institutul National de Statistica reiese ca in continuare turistii

preferd, in proportie covarsitoare, hotelurile ca si optiune de cazare pentru anul 2021:

m Hoteluri ®Hosteluri m Hoteluri apartament m Vile turistice ® Pensiuni turistice =
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3. Materiale de promovare

3.1 Reviste

In anul 2018, echipa Brandient a fost contractats de APTOR pentru conceptualizarea si consolidarea
brandului de destinatie Oradea. Proiectul a inceput, simbolic, pe 1 decembrie 2018, cu ocazia
aniversarii centenarului Romaniei moderne, iar finalizarea acestuia si lansarea propriu-zisa a
brandului a avut loc in 9 mai 2019, de ziua Europei.

In anul 2020 a urmat etapa de implementare a noului brand Oradea Art Nouveau. Life Nouveau,

astfel, s-au refacut integral materialele de promovare turistica din punct de vedere al conceptului,
textelor, fotografiilor si designului. Pachetul de materiale contine:
» Revista Green Oradea — limba romana si engleza
Revista Oradea, 5 lectii — limba romana si engleza
Revista Oradea Instagramabila — limba romana si engleza
Booklet Oradea Going Out — limba engleza
Booklet Oradea la Pas — limba romana

YV V V V V

Mapa kit — limba romand, engleza, germana, maghiara

Datorita contextului generat de pandemia de coronavirus, aceste materiale au fost realizate doar in
format digital in anul 2020. Avand in vedere cererea colaboratorilor si a partenerilor, precum si
importanta unui material printat, in anul 2021, materialele de promovare au fost realizate si in format
print: cate 1000 buc/modelele in limba romana si 500 buc/ modelele in limba engleza. De asemenea
s-au realizat si 500 de bucatii mape bilingve.

ade, o) g
VEN Ce putem sa Prop,y.: : 5§
GREEN Ceput e bay, Teol s, . -
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3.2. Harta turistica

¢} HaRrTA - CITY MaP

PUNCTE DE INFORMARE TURISTICA

fata

Harta turistica a orasului a fost intotdeauna un instrument foarte apreciat atat in randul turistilor si
vizitatorilor, dar si in randul agentiilor de turism si industriei hoteliere. Odata cu cresterea numarului
de obiective turistice ale orasului si cu schimbarea logo-ului Visit Oradea, harta a necesitat sa fie
actualizata:

legenda cuprinde noi categorii precum: Parcuri/Parks, Muzee/ Museums, Shopping, Piata/Market;

- s-au actualizat datele de contact a paginilor oficiale Visit Oradea: Facebook, Instagram,
Youtube si Tik Tok;
- s-au actualizat datele de contact si adresele punctelor de informare turistica
- informatiile de pe verso, a hartii transportului public a fost detaliatd in limba romans,
maghiara si engleza.
S|mbolur|le ob|ect|ve|or tumstlce au primit o infatisare noud, coloratd si mai pnetenoasa.

Varianta anterioara Varianta actuala

Au fost realizate in format print cu dimensiunea A3, 5000 bucati.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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3.3. Pliant evantai

Pliantele evantai au fost gandite ca formatul si informatiile acestuia sa fie interactive si sa incurajeze
turistii sa exploreze Oradea. Materialele contin informatii utile despre: obiectivele turistice, activitati
pentru familii si copii, evenimente, hoteluri, gastronomie, Wellness & Spa, transport In comun si
multe altele. De asemenea cititorii sunt invitati sa descopere mai multe detalii si articole despre oras

pe site-ul www.visitoradea.com accesand codul QR prezent pe pliant.

Au fost realizate in format print 3000 bucati in limba romana si 1000 bucati in limba engleza.
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34.  Agende

Cu scopul de a promova brandul Visit Oradea si de a oferi ceva
durabil si util colaboratorilor, a fost gandita agenda Visit Oradea.
Aceasta are dimensiunea 13x21 cm iar coperta este tiparita cu
elemente din logo-ul Visit Oradea alaturi de sloganul Art

nouveau. Life nouveau si logo-ul Visit Oradea.

S-au realizat 500 bucati.
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3.5, Clipuri de promovare a orasului Oradea

Etapa de promovare a orasului a continuat si in mediul on-line, astfel incat s-au realizat videoclipuri
care prezinta, in mod dinamic, imagini cu obiective reprezentative din Oradea si a componentelor
de brand. Videoclipurile au fost promovare pe canalele de social media ale Visit Oradea: Facebook,

Instagram, YouTube si Tik Tok.

v 7 x video tip Drone Content: Places to eat in Oradea, Places to stay in Oradea,
Fastest way to city center, Reasons to visit Oradea, Destinatia Anului, Destinatia Anului -
testimonial, What you can buy for 2 euros in Oradea

v 1 x video tip Go Pro mobility: City break in Oradea;

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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4. Campanii de promovare nationale

Unul din cele mai eficiente instrumente de marketing de destinatie il reprezintd campaniile de
promovare nationale si internationale online, precum si cele cu influenceri si bloggeri de turism.
Incepand cu anul 2017, APTOR a derulat o serie de astfel de activitati de promovare a orasului

Oradea online, unele din ele cu cei mai cunoscuti influenceri din tara si de peste granite.

OBIECTIVE

v Cresterea notorietatii destinatiei.

v" Plasarea orasului Oradea in top-of-mind destinatii de city-break din Romania.

v Promovarea destinatiei Oradea, cu focus pe:
» Descoperirea noii infatisari a orasului si a obiectivelor turistice;
> |dentificarea oportunitatilor de vacanta si relaxare oferite de Oradea;
» Descoperirea alternativelor de turism activ accesibile in imprejurimile orasului;
» Promovarea celor mai mari evenimente oradene — Festivalul Medieval, Oradea

Festifall, Targul de Craciun.

» Transformarea Targului de Craciun Oradea intr-un obiectiv turistic in sine, respectiv

in cel mai frumos si atractiv eveniment de profil din tara.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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41. Calator in Bascheti

Lansat in noiembrie 2018, calatorinbascheti.ro a devenit foarte repede unul dintre cele mai
cunoscute si influente bloguri de turism din Romania. Blogul isi propune sa arate publicului Romania
nestiutd precum si destinatii de poveste din strainatate. Cu peste 248.000 de fani pe Facebook,
1.026.000 recordul de vizitatori unici pe luna si peste 560.000 urmaritori pe Tik Tok,
calatorinbascheti.ro este contul cel mai urmarit din Romania, pe domeniul travel, care vizeaza
destinatiile din tara. Articolele calatorinbascheti.ro sunt constant in topul Zelist.ro, site-ul care

monitorizeaza articolele virale din blogosfera.

APTOR a organizat un infotrip la Oradea cu Laura Vereha si Sebastian Secan, autorii blogului de

calatorie https://calatorinbascheti.ro/ . Laura Vereha si Sebastian Secan au cdlatorit in peste 45 tari

iar in timpul pandemiei de coronavirus blogul lor a fost extrem de populat si apreciat de catre cititori,

multumitd relevantei contextuale a continutului publicat pentru destinatiile din Romania. .

Pe parcursul sederii sale in Oradea, Laura Vereha si Sebastian Secan au vizitat centrul istoric,
patrimoniul arhitectural al orasului, expozitile din cadrul Muzeului MoO si ale Muzeului Tarii
Crisurilor, Cetatea Oradea si Sinagoga Sion, dar si imprejurimile orasului din judetul Bihor. Subiectele

acoperite in timpul vizitei:

1. Motivele pentru care Oradea a ajuns finalista pe lista Destinatiilor Anului 2021 in Romania.

K

2. Campania ,Oradea, cu drag!” si obiectivele campaniei.

3. Masurile de prevenire a raspandirii COVID-19 luate la nivel de oras dar si in hoteluri,
restaurante, obiective turistice.

4. Obiectivele si atractiile turistice din Oradea.

5. Evenimente in Oradea: teatru, filarmonicd, concerte etc.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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Infotripul a fost documentat prin postari dedicate pe conturile de Facebook, Instagram si Tik Tok,

precum si prin articole publicate pe www.calatorinbascheti.ro:

o 1 articol editorial postat pe site-ul www.calatorinbascheti.ro: Top 70 cazdri de poveste

din Oradea, destinatia momentului in Romdnia

o 1 postare pe Facebook, pe pagina ,Calator in Bascheti”, cu trimitere la articol;

o 2 Reels postate pe feed pe contul de Instagram ,Calator in Bascheti”, cu tag spre
pagina Beneficiarului si cu link in Bio spre site-ul campaniei ,Oradea, cu drag!”

. 2 Tik Tok-uri, postate in feed pe contul de Tik Tok ,Calator in Bascheti”, cu tag spre
contul Tik Tok - Visit Oradea si link in bio spre site-ul visitoradea.com.

o 1 Live pe contul de Instagram ,Calator in Bascheti”, in care s-a discutat interactiv cu

audienta online si s-a explicat cum functioneaza campania ,Oradea, cu drag!”. Live-ul a

ramas postat in feed.

o Set de stories (x3) pe Instagram ,Caldtor in Bascheti”, cu tag spre contul Instagram
- Visit Oradea.
o Set de stories pe pagina de Facebook (x3) ,Calator in Bascheti”, cu tag spre pagina

de Facebook Visit Oradea.

. Mentiuni ale destinatiei in emisiunile TV si radio: Antena 1 - Neata cu Razvan si Dani

- https://fb.watch/5RLBW7MGLW/; Digi FM https://fb.watch/5RLe2iZ44L

Rezultate:
e Articol blog " Top 10 cazdri de poveste din Oradea, destinatia momentului in Romdnia”:
26.830 Vizite unice
e Postare Facebook articol: Reach 81.545 de persoane
e LIVE Instagram: 39.257 Afisdri
e 3 reels Instagram: Impact: 87.634
o 2 TIKTOK: Impact: 78.900
e Postare: 32 stories Instagram: 267.047 Impact

e Postare: 8 stories Facebook: 56.744 Impact

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
www.visitoradea.com
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Articol blog " Top 10 cazdri de poveste din Oradea, destinatia momentulut in Romdania":
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4.2. Destinatia Anului 2021

Castigatorul Destinatia Anului 2021:
Banatul Montan

prezinta

r
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Yo DEST’NAHA Premiul Juriului a fost castigat de:
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Prioritatea principald a Organizatiei de Management al Destinatiei , Visit Q DEST INATIA
" A . . P A+ A . . 6’21
Oradea” este de a atrage cat mai mulfi turisti romani intr-o destinatie i (B,

europeana sigura — Oradea.

Initiativa ,Destinatia Anului 2021 In Romania“, a fost un proiect care si-a propus sa promoveze
turismul intern prin popularizarea destinatiilor frumoase din tard. Aceastad campanie a stamit o
puternica competitie intre regiunile turistice romanesti, miza fiind de a-si asigura nominalizarea intre
cele 6 finaliste ale competitiei, care vor beneficia de promovare gratuitd pe Prima TV. Peste 16 mii
de nominalizatori au decis care sunt destinatiile din tara calificate in Marea Finala printre care s-a
numadrat si Oradea. Publicul a votat Destinatia anului 2021 in Romania impreund cu un juriu format

din bloggeri si profesionisti in turism.

In cadrul acestui proiect de promovare a turismului, Prima TV a realizat, sdptdmanal, o emisiune in
cadrul careia au fost prezentate rand pe rand, toate cele 6 destinatii candidate la titlu.

Juriul a acordat un punctaj bazat pe 3 criterii: diversitate turistica, implicare locala si forta brandului.
Pe aceste criterii juriul a acordat cel mai mare punctaj destinatiei turistice: Oradea, o destinatie-
exemplu de bune practici in management si implicare locald. La capatul celor 100 de zile de cautari
pentru Destinatia Anului 2021 in Romania, s-a decis castigatorul marelui trofeu (Banatul Montan) si

castigatorul premiului juriului (Oradea).

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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43.  Campania Online de generare de trafic nou

La nivel global, industria turismului trece printr-un moment de cotiturd, odata cu evolutia pandemiei
de COVID-19. Apar provocari, dar si oportunitati pentru reinventarea industriei, a serviciilor si a
felului in care oamenii pot experimenta calatoriile. Realitatea este marcata de un context tensionat,
de o0 usoara teama si de retineri legate de siguranta proprie si a celor din jur, de nostalgii pentru
cum era "inainte”. Nu asistam doar la o reinventare a industriei turismului, ci si la o reinventare a
profilului turistului. Apar nevoi si asteptari care sa usureze tranzitia in noua realitate, printr-un turism

de tip escapada, in care oamenii cauta:

Informatii pentru o documentare temeinica, in alegerea unei destinatii;
Accesibilitate, optiuni cu buget prietenos, relaxare si sigurantd;
Activitati recreative, in aer liber, reconectare cu natura, fara grabs;
Interactiune si experiente imersive in cultura si obiceiurile unui loc;

Locuri mai putin aglomerate se pastreaza distantarea sociald, pentru sigurants;

A N N NN

Timp petrecut cu familia si prietenii;

Oradea poate raspunde la acest context al noului turism, ca destinatie care indeplineste nevoile si

asteptarile de Slow Tourism, prin promisiunea de brand: ART NOUVEAU, LIFE NOUVEAU. Mai mult,

Oradea Tsi doreste sa raspunda nevoilor si asteptarilor contextuale in care se gasesc turistii romani,
devenind un oras relevant pentru ei. Totodata, s-a dorit generarea de awareness pentru brandul de

oras si construirea increderii in promisiunea Art Nouveau - Life Nouveau.

Prin campania desfdsurata in perioada 11 august- 28 septembrie 2021 s-a urmadrit cresterea
notorietatii orasului prin comunicarea valorilor si atributelor de brand: Oradea, oras Art Nouveau —
Life Nouveau prin campanii de promovare on-line. Campania de generare de trafic nou pe baza
intereselor a avut rolul de a directiona utilizatorii catre site-ul visitoradea.com, afisand anunturi doar

persoanelor care au corespuns intereselor publicului inta pentru produsele promovate. Astfel,

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
www.visitoradea.com
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Facebook a afisat automat reclamele celor care prezentau cele mai mari sanse sa le considere

relevante.

Au fost implementate 3 tipuri de campanii in perioada 11 august- 28 septembrie 2027

1. O campanie cu obiectiv de Trafic (care a generat trafic relevant pe site-ul Visit Oradea si numarul

de vizitatori. Acest trafic de pe website a fost luat in considerare in audientele personalizate, pe care

le vom folosi mai tarziu in alte campanii).

2. O campanie cu obiectiv de Reach (pe baza audientelor targetate, au fost afisate anunturile catre

cat mai multi utilizatori din Romania).

3. Brand Performance - Acest tip de campanie reprezinta modalitatea prin care se afiseaza in

rezultatele persoanelor brand-ul Visit Oradea, acoperind majoritatea variatiunilor sau combinatiilor

de cuvinte-cheie posibile.

Rezultate:

Google Analytics

TRAFIC

I Users

R R P S o
AP e @B P B ﬂ.“ 2
B L

TOP CANALE
Source / Medium
(direct) / (none)
google / organic
facebook / cpc
google / cpc
m.facebooiccom / referral

Users
5,570

300

200

100

0

0-
AT,

VIZITATORI NOI

New Users
5,300

Il New Users

3988

1.760

958

47

-
A P PR

ey ,\,q RENRE e D_\;q Py

Aug 11,2021 - Sep 10,2021

SESIUNI

Sessions
8,686

M Sessions

O B A S S a0 a0 T o o~ 1,0’1\
oy ,_\;q N ?.)Q RELCLAR Rl g

Sessions % New Sessions

4714 84%

2238 =

1044 83%

335 76%

65 =

Statistici trafic site 11 august-10 septembrie 2021
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Aug 11,2021 - Sep 10, 2021

Facebook Ads

TRAFIC REACH cosT

@ [SIN] - Reach
Campasgn - lulie

aRT
Nouveau

LIFE
Nouveau

@ (SIN] - Website Trafic

o =t

TOP CAMPANII

Campaign Impressions Link Clicks CTR cPC Spend -

|SIN] - Website Trafic - hulie 2021 80090 2596 a2 02 618

[SIN] - Reach Campaign - Wilie 2021 330300 285 01 14 402

Statistici trafic Facebook Ads 11 august-10 septembrie 2021
Aug 11, 2021 - Sep 10, 2021

TOP GRUPURI DE ANUNTURI
Ad group Impressions Clicks CTR Avg. CPC Cost ~ Search Impr. share
03. Aqua Park President asn a7 1.5% S0 556 39%
01. Aquapark Nymphaea 1888 222 118% $02 $38 Faa?
01. Promaovare concerte general 305 7 256% $o1 $o S8%
01. Brand Protect 200 17 58.5% $01 s8 7%
03 Hotel Ramada by Wyndham 327 n 95% $02 86 iy )
01. Ant Nouveau 92 n 228% $03 $6 se%
02 Hotel Elite 184 6 an $0s $3 38%
04. Eforea SPA - DoubleTree by Hilton Oradea 12 4 333 $06 $2 60%
TOP CUVINTE CHEIE
Search keyword Impressions Clicks CTR Avg. CPC Cost ~ Search Impr. share
aqua park president batle fekx 2292 266 2% $01 $3s et
nymphaea oradea 1,105 105 0% $02 S8 29%
3Qua park president 637 80 13% $01 m T0%
aquapark nymphaea oradea 308 48 16% $0.2 s 5%
wziteaza oradea 26 9 kLY $06 $s T4%
aguapark nymphaea 4 2 13% $0.1 §5 5%
eufopean Music open 114 39 34% $01 85 70%
art nouveau oradea 56 13 3% S04 $s 58%
president aqua park m n 8% $02 $s 64%
concene ofadea o ) 20% $01 85 52

Statistici cuvinte cheie cdutate care au condus vizitatorii pe site
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Concluzii

v 18% din vizitatorii din august 2021 de pe site au venit din promovarea Facebook Ads fata
de luna iulie 2021

v 21% din vizitatorii din septembrie 2021 de pe site au venit din promovarea Facebook Ads
fata de luna august 2021

v' 8% din vizitatorii din august 2021 de pe site au venit din promovarea Google Ads fata de
luna iulie 2021

v 4% din vizitatorii din septembrie 2021 de pe site au venit din promovarea Facebook Ads

fata de luna august 2021

Reactiile comunitatii online
v Sentimentul general al comunitatii este pozitiv si ilustreaza bazele unei relatii de afinitate
care ne permite sa construim si sa dezvoltam comunicarea cu publicul prin strategia de
continut axata pe conversatii relevante si continut atractiv interactiv pe fiecare canal in parte.
v' Cresterea indicatorilor de performanta din pagini si reactiile pozitive din partea comunitatii
ne permit sa formuldm o concluzie generald: existd o expunere calitativa a brand-ului
Oradea in social media, prin continut divers, creativ si relevant, atat pentru brand cat si

pentru public.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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4.4, Termalia Awards

La cel mai important eveniment de business networking din Europa de Est destinat Industriei
Wellbeing, patronat de World Spa Organization la Gala — Termalia Awards editia 2021, au fost
prezenti peste 100 de investitori, proprietari de entitati cu destinatie wellbeing, personalitati si

influenceri din Romania si din strainatate.

Termalia este singurul eveniment de business networking & Gala din Europa de Est, patronat de
World Spa Organization — Organizatie cu birouri internationale, ambasadori si reprezentanti ai
comitetului distribuiti in peste 40 de tari de pe cele cinci continente si care fac din WSO un lider

mondial in domeniile Spa, Beauty si wellbeing.

Castigatorii premiilor TERMALIA 2021 sunt desemnati in urma unei proceduri de jurizare care ia in
calcul preferintele publicului dar si criterii de performanta cuantificabile. Acest eveniment este un
punct culminant al anului, cu multe oportunitati noi de afaceri create de la intalnirea afiliatilor din

domeniul ospitalitatii, a partenerilor media si influencerilor din Romania si strainatate.

Pentru editia 2021, Oradea a castigat premiul Best Aesthetic Health Tourism Destination 2021.

X :

Oradea

Nelumbo Med §;
Best Aesthetic Health Tourism Destination 2021 Pa, Lotus Therm Spa & Luxury Resort

e Best Medical Spa Treatment s0as

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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45.  Info trip Accent Travel

In cadtrul actiunii Infotrip BALNEO - Editia a 15-a “ Redescoperim Romania” 40 de agenti de turism
din Romania au petrecut o zi la Oradea, in cadrul unui infotrip organizat de catre Accent Travel,
unul dintre cei mai mari agenti de turism din Romania in parteneriat Asociatia pentru promovarea

turismului din Oradea si regiune (APTOR).

Sositi din principalele orase ale Romaniei - Craiova, Bucuresti, Brasov, Cluj, Ploiesti, Satu Mare, Bacau
etc., agentii de turism au efectuat vizite de informare pentru cunoasterea orasului, inlcuisv cele mai

reprezentative unitati de cazare.

In timpul vizitei, agentii de turism s-au bucurat de un tur ghidat in Piata Unirii, strada Vasile
Alecsandri, Sinagoga Sion, Piata Ferdinand, Muzeul Art Nouveau Casa Darvas-La Roche, Republicii,

Cetatea Oradea, Palatul Episcopal Romano-Catolic si Catedrala Romano-Catolica.

,Astfel de actiuni sunt importante in activitatea APTOR deoarece vizitele de cunoastere a unei
destinatii turistice reprezinta cheia promovarii cdtre turisti. Faptul ca am putut gazdui un numar de
40 de agenti de turism din toata Romania in contextul actual al pandemiei ne face sa fim increzatori
ca efectele pandemiei asupra turismului intern pot fi contracarate. Astfel de actiuni vor fi organizate
si In viitor, atat pentru agentii de turism din Romania, cat si pentru agentii din tarile cu potential

turistic pentru destinatia Oradea", a precizat Alexandru Chira, director executiv al APTOR.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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5. Campanie de gratuitdti pentru turisti: Oradea cu drag

Pentru a veni in intampinarea industriei de turism care se confruntd cu provocari fara precedent,
Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune, cu suportul Primariei Oradea, a
demarat a ll- a editie a campaniei de beneficii pentru turistii care viziteaza Oradea, oferindu-le
tuturor turistilor cazati la una dintre unitatile de cazare clasificate din Oradea pentru minim 2 nopfi

consecutive, in perioada mai 2020 — 31 decembrie 2021, urmatoarele beneficii:

a. Gratuitate la toate sectiile muzeale care apartin de Muzeul Tarii Crisurilor, Muzeul Orasului
Oradea si Fundatia de Protejare a Monumentelor Bihor_

Muzeul Orasului Oradea — Cetatea Oradea

Muzeul Istoriei Evreilor din Oradea

Sinagoga Neologa Sion

Muzeul Art Nouveau din Casa Darvas La-Roche

Muzeul Tarii Crisurilor

Turnul Primariei

D N N N N N

Templul Francmasoneriei

b. Transport gratuit pentru 24 de ore in intreaga retea de transport public (OTL).
Pentru a eficientiza inregistrarea acestor gratuitati si pentru a asigura comunicarea directa cu
muzeele si serverele OTL, s-a utilizat aplicatia online — oradealifenouveau.ro care a fost folosita de

toate unitatile de cazare din oras care s-au aldturat acestei initiative.

c. Restaurante/cafenele

Tot In baza codului unic turistii au putut beneficia si de o serie de discount-uri la anumite cafenele
si restaurante din oras. Lista lor se poate consulta mai jos.

Restaurante si cafenele partenere: Restaurant Capitolium Oradea (-20%), Meron (-15%), Custoza (-
10%), Restaurant Mediterana (-10%), Mr. Bean Coffee (-15%), Restaurant Meridian Zero - in Cetatea
Oradea (-10%), Restaurant Graf (-15%), Ristretto (-10%), Piata 9 (-10%), Bers Nova (-10%).

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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Perioada campaniei: 06.05 - 31.12.2021.

Conditii obligatorii pentru obtinerea gratuitatilor:
v Sedere de minim doua nopti consecutive (nu se iau in considerare nopti cumulate pentru
acelasi turist);
Sedere la una dintre unitatile de cazare clasificate din Oradea;
Semnarea protocolului de colaborare intre APTOR si unitatea de cazare;
Folosirea aplicatiei online oradealifenouveau.ro pentru inregistrarea turistilor (aplicatie

gratuitd) dupa semnarea protocolului de colaborare.

Rezultate campanie:
v 19 unitati de cazare partenere in campania de beneficii pentru turisti;
v 3.116 de turisti inregistrati in campania 2021 fata de 1.060 in 2020;

v 3544 de gratuitati oferite In cadrul sectiilor muzeale partenere;

Provenienta turistilor inregistrati in campania 2021

Nl

Bucuresti: 31 %
Cluj Napoca:7 %
Timisoara: 5%
Ploiesti: 4 %
Campina: 3 %
Brasov: 3 %
Craiova: 3%
Constanta: 2 %

Alte localitati:42 %

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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6. Platforma online www.visitoradea.com

Website-ul oficial www.visitoradea.com - platforma online a destinatiei Oradea, a fost lansata tot in
anul 2020. Platforma a fost conceputa ca un instrument de promovare, un loc care sa invita turistii
si localnicii, pentru a se informa corespunzator, pentru a interactiona cu mesajele de brand si cu un

continut care incurajeaza dezvoltarea turismul in Oradea.

Platforma a fost lansata la finalul anului 2020 in limbile romana si engleza, iar in anul 2021 au fost

disponibile si versiunile de limba maghiara si germana. www.visitoradea.com poate fi accesat de pe

desktop si de pe telefonul mobil.

. . . . {3 & visitoradea.com (+]
Website-ul cuprinde informatii despre:

CELE MAI RECENTE REGLEMENTARI S|

v TOP 10 Oradea — cele mai atractive obiective A MASURI DE PROTECTIE IMPOTRIVA a
CORONAVIRUS

turistice din oras;

v Optiunile de cazare din oras: listare cu informatii
complete si link-uri cdtre paginile oficiale ale
hotelurilor si pensiunilor, pentru rezervari;

v Vacante recomandate pentru un sejur de 2, 4 sau

6 zile;

Recomandari pentru trasee la pas; T

Proiectele in derulare la nivel de oras;

Istoria si geografia orasului;

Obiective turistice, muzee si atractii;

ORASUL MUZEU
#0rasPretivs

NN

Cafenele, restaurante, shopping, sport, locuri de

joaca sau optiuni pentru activitati outdoor si

turism activ;

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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v' Agenda de evenimente;
v" Turismul de business;
v'Alternative si atractii pentru familii cu copii;
v

Informatii utile: cazare, transport public, siguranta si sdnatate, parcare.

Pentru atragerea publicului pe site, Visit Oradea a initiat proiectul ,Antreprenor la mine acasa”. Prin
acest proiect Visit Oradea doreste sa cunoasca, alaturi de cititori, povestile din spatele unor

antreprenori oradeni de succes.

Obiectivele proiectului: Visit Oradea doreste sa sustina antreprenorii din Oradea prin promovarea
afacerilor locale, sa prezinte povestile antreprenorilor de succes din Oradea, sa incurajeze tinerii sa
isi dezvoltare competentelor antreprenoriale si a abilitatilor de initiere a afacerilor si totodata sa

aducd mai multi vizitatori pe site-ul visitoradea.com .

Cum functioneaza acest proiect? Visit Oradea pregateste o serie de 6 intrebari pe care le transmite
antreprenorilor locali. In baza interviului se redacteaza un articol, care este publicat pe site-ul
https://www.visitoradea.com/ro/blog si pe social media. Primul interviu s-a realizat cu fondatorii

proiectului Piata9, Anca si Daniel Galea.

Proiectul va continua si in anul 2022.
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7. Preluare in administrare Cetatea Oradea
Incepand cu luna iulie 2021 APTOR a preluat in administrare Cetatea Oradea, pe baza HCL

466/27.05.2021 si isi muta sediul administrativ in incinta cetatii.

Cetatea din Oradea este in mod indiscutabil unul dintre cele mai insemnate monumente
arhitectonice medievale tarzii din Transilvania si de pe teritoriul intregii tari. Este locul in care istoria
orasului Oradea se simte si se vede cel mai bine. Cetatea este deschisa din anul 2015 dupa un lung
proces de restaurare al cladirilor, curtii si podului. Lucrdrile continud cu amenajarea curtii interioare,

a zidurilor si Bastioanelor.

Prin preluarea in administrare, APTOR are ca principal obiectiv popularea cetatii astfel incat aceasta

sa devina:

un veritabil centru comercial — prin magazine mestesugaresti si de design local;

- centru de afaceri — prin inchirieri de spatii de birouri pentru diverse industrii;

- centru IT — prin spatiul deja desemnat acestei industrii avand deja ca parteneri IT HUB;,

- centru gastronomic — prin restaurantele cu traditie deja existente in incinta Cetatii, Corsarul
si Meridian O, iar prin viitoarea investitie a cunoscutului restaurant oradean Piata 9 dar si
prin inchirierea altor spatii care pot avea destinatie de restaurant, pub, cafenea, bar sau
vinotecs;

- un veritabil centru cultural atat prin prezenta muzeului dar si prin evenimentele culturale

defasurate aici, de la festivaluri medievale si targuri pana la seri de film si jazz petrecute pe

iarba In Parcul Cetatii.

Odata cu preluarea Cetatii, echipa APTOR si-a schimbat componenta, addugand o pozitie de
conducere noua — cea de Director General, o pozitie noua de Administrator Cetate cat si

departamentele operationale necesare desfasurarii noilor activitati administrative.

Toate functiunile Cetatii precum si restul reglementdrilor au fost inglobate in Regulamentul de

organizare si functionare adoptat prin HCL in luna decembrie 2021.

Scopul final este ca si Cetatea Oradea sa susting cresterea numarului de vizitatori ai orasului dar si

sa eficientizeze cheltuielile administrative ale acesteia.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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8. Centre de Vaccinare Oradea
In contextul cresterii numé&rului centrelor de vaccinare precum si datoritd nevoii de a oferi alternative
de vaccinare usor accesibile pentru oradeni si nu numai, echipa APTOR a organizat deschiderea a

doud centre de vaccinare pe raza orasului Oradea:

Centrul de vaccinare de tip drive-through localizat in parcarea Centrului Comercial Era Shopping
City.

e Data deschidere centru drive-through 5 mai 2021;
e 4 circuite de vaccinare fara sa fie nevoie ca persoana vaccinata sau conducatorul auto sa
coboare din autoturism;

e 3 circuite dedicate vaccinarii cu Pfizer Biontech si 1 circuit cu Johnson & Johnson;

Centrul de vaccinare a fost realizat prin fondurile puse la dispozitie de catre Primaria
Oradea, echipa APTOR fiind responsabild de construirea centrului de vaccinare, signalistica,
respectarea normelor specifice centrelor de tip drive-through, gasirea de furnizori, prezenta in

perioada de pre deschidere, deschidere si monitorizare permanenta alaturi de medicii coordonatori.

Centrul de vaccinare a fost deschis in perioada 5 mai 2021 - august 2021.

De asemenea, s-a creat ghidul de vaccinare in cadrul centrului drive through
(https://bh.prefectura.mai.gov.ro/wp-content/uploads/sites/21/2021/05/Ghid-Centru-Drive-
Through-Oradea.pdf)

I L L 2 o
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ZONA DE ASTEPTARE POST-VACCIN
OLTAS UTANI VARAKOZAS
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8.2. Centrul de vaccinare modular — Piata Emanuil Gojdu (Platou Centrul Civic Oradea)

. Deschidere centru vaccinare modular 15 mai 2020;

. Echipa APTOR a fost responsabila de gasirea furnizorilor, de montarea celor 17 containere
care formeaza centrul modular de vaccinarea, racordarea la utilitati, signalistica, mobilier,
echipamente IT si electronice;

. Centrul modular de vaccinare a fost deschis cu 4 fluxuri de vaccinare Pfizer Biontech si 2
fluxuri de vaccinare Johnson & Johnson;

. Datorita localizarii si popularitatii, centrul de vaccinare modular din Piata Emanuil Gojdu este

In continuare functional.

Sursa — bihon.ro
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9. Proiect finantat prin Programul de Cooperare Transnationald Dunarea
TRANSDANUBE PROJECT OBJECTIVES PROJECT PARTNERS
LET’S EXPERIENCE TRAVEL STORIES e : = Eromer ey i B
NEW DANUBE TRAILS iopcinsi Letrabus iok-lmmie Loy >

BY TRAVELLING :;pwrﬁvm. -umlz::: urniny |nm; Danube rn?lw o jum

WITH SUSTAINABLE ok Togmhar i abanced hara apacios DANUBE

MEANS OF MOBILITY! amtionon th esrhossescing b srorg Baropas =

S ot e i colbrd st = | iz

Regiunea Dunadrii reprezintd o comoara vie prin biodiversitatea si frumusetea naturii. Desi exista deja
multe initiative care se ocupa de conservarea si cercetarea acesteia, proiectul de fatd se axeaza pe

turismul durabil ca o altd optiune importanta de utilizare si conservare a acestui patrimoniu.

Recunoscand vastul patrimoniu cultural si natural, proiectul Transdanube Travel Stories ,,Sustainable
mobility linking Danube Travel Stories” isi propune sa sustina turismul durabil in regiunea Dunarii
prin implementarea de concepte inovatoare de promovare si instrumente pentru planurile de
mobilitate durabile, precum dezvoltarea de noi produse ca strategie de promovare a macroregiunii
Dunadrii ca zona turistica. Locatiile promovate singular nu atrag acelasi numar de turisti, dar legarea
unui sir de locatii strategic selectate cu o poveste (de-a lungul unui traseu) creeaza o experienta
care sporeste interesul turistic. Integrarea instrumentelor pentru planurile de mobilitate durabile n
structurile institutionale la nivel de ruta si destinatie vor crea un ecosistem accesibil si usor de
descoperit pentru turisti. Accesibilitatea si planificarea durabild vor aduce o crestere a numarului de
turisti si le va permite sa experimenteze noile trasee prin utilizarea mijloacelor de transport

ecologice.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
www.visitoradea.com
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Scopul implicarii Visit Oradea in proiect, ca parteneri, este de a elabora instrumentele care sa ajute
la creare povestilor in experientele/ traseele concrete si crearea legdturilor dintre bogatia

naturald/culturald si viata moderna a oamenilor.

Eveniment: Mobility Management Training in cadrul proiectului TransDanube Travel Stories
Perioada: 3 zile, 28.09 — 30.09.2021

Locatie: Dunasziget Ungaria, Bratislava — Slovacia.

Participanti: reprezentanti ai partenerilor din proiect din Austria, Ungaria, Germania, Croatia,
Slovenia.

Scop: timp de 3 zile participantii au invatat si testat conceptul de Mobilitate urbana sustenabila,

precum si Turism sustenabil.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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Eveniment: TransDanube Travel Stories — Partners Meeting si SCOM Meeting

Perioada: 2 zile, 28.10 — 29.10.2021

Locatie: Hainburg — Austria.

Participanti: Liderii de proiect si reprezentanti ai partenerilor din proiect, 20 persoane.

Scop: Partners Meeting — partenerii si-au prezentat activitatea pentru 2021 - trimestrul 2 si 3. Tot in
cadrul acestei sedinte fiecare partener a prezentat Povestea de care este responsabil in cadrul
proiectului, planul de mobilitate in cadrul destinatiilor si punctelor de interes, puncta slabe si puncte
forte.

SCOM - prezentarea activitatii pe proiect pentru anul 2021, buget, previziuni, planificari activitati

dedicate pentru 2022.
B E=11%
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10. Visit Oradea — Indicatori de performanta in mediul online
e Buget de promovare alocat in 2021: 15.000 lei
e Principalele canale social media Visit Oradea sunt: Facebook, Instagram, Youtube si din 2021
si platforma Tik Tok.
FACEBOOK

AUDIENTA

Evolutia reach-ului ot

Peak reach iulie:

Peak reach 2019: 104.857
75.211 useri atinsi intr-o 21

useri atinsi intr-o zi

©) O

Indicatori in 2019 si 2020

Visit Oradea - B 1ian. 2021 - 31 dec. 2021 =

Wa Rezultate & Export *

Impactul Paginii de Facebook @

2.861.480 + e

000K

000K

21ian. 2 mar. 11 apr. 21 mai 30iun. 9 aug. 18 sept. 28 oct. 7 dec.
Indicatori impact in 2021 ! Peak reach 16
e s . " o decembrie 2021
Se poate observa o crestere semnificativa de la 104.867 varful utilizatori atinsi/ zi
in 2020 la 837.234 varful utilizatori atinsi/zi in 2021 Cu 732,377 utilizatori mai 837.234 useri
) .n atinsi intr-o zi
multi decat in anul precedent. \_ Yy,

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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Performanta
Impact @
Tota Cea Cea
837.234™ ] -
slaba buna

Aceasta postare a ajuns la un numar mai
mare de persoane decat 100% dintre cele
mai recente 50 postéri i povesti pe care

le-ai publicat pe Facebook

837.234

Oradea, you are magic!
16 decembrie 2021, 20:59

ID: 2464643813668300
Interactiuni

ol 23.489 reactii @ 764 comentarii

Reactii, comentarii si distribuiri @
fote! Cea mai _ Cea mai
25.730 siaba buna
Aceasta postare a inregistrat mai multe
reactii, comentarii gi distribuiri decat 100%

dintre cele mai recente 50 postéri si
povesti pe care le-ai publicat pe Facebook.

Reactii 23.489
Comentarii 764
Distribuiri 1.477

#visitoradea #targuldecraciunoradea i@ @bogdan_must...

»1a77 ibuiri

Rezultate ®

ot Cea mai Cea mai
20.725 siana buna

Aceasta postare a inregistrat mai muite
clicuri pe link decat 100% dintre cele mai
recente 50 postari i povesti pe care le-ai
publicat pe Facebook.

20.725

licuri pe link

Nouveau

ﬁ
837.234

impact
23.489
reactii

764
\ comentarii

\ 1.477

distribuiri

———/

Rezultatele la cea mai apreciata imagine de pe pagina Facebook Visit Oradea in 2021

(837.234 impact, 23.489 reactii, 764 comentarii, 1.477 distribuiri)

Continut

Cea mai buna performanta: Impact

Impact @
837,2K

Recent content

Oradea, you are magic!...

@) Postare pe Facebo

g n Piata Unirii, intre 3 d...

B 1ian. 2021 - 31 dec. 2021

Reclame gi Postari » & Export

Carusel - Excursii si tu...

Oradea, you are magic! 7 #visitorad.
9 16 ¢ 021

. Good night, Oradea! & i IG @gh

& Stiai ca #Oradea este in lista finalis
- a 17 aug. 202

Impact @ Impact @ >
53,6 K 181,9K
(© Postare pe Instagra B & Reclama
Tip 4 Impact @ 1 Aprecieri si reactii 1 Comentarii @ 14 Distribuiri
837.2K 235K 764
Postar
311,7K 29K 37
Postar
2934K 159K 12K
Postar

Top 3 imagini cu cel mai bun impact in 2021

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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9“" ViSiT
9, & ORaDEA

Nouveau

Date geografice si demografice ai urmadritorilor conturilor Visit Oradea pe Facebook si Instagram in

2021

Audienta
Audienta actuald Audienta potentiald

Numarul de aprecieri ale Paginii de Facebook @

54,6 K

Varsta sigen @

20%

18-24 2534 35-44 45-54 55-64 65+
B Femei @ Barbati

645% 355%
Principalele orage

Oradea
37.2%

Bucuresti
E—— 7.1%
Cluj-Napoca

. 2.9%
Timisoara

. 2.3%

Arad
 1.6%

Satu Mare
| 1%

Londra, Regatul Unit al Marii Britanii $i al Irlandei de Nord
B 08%

Salonta
B 0.8%

Beius
B 0.7%

Marghita
B 0.7%

Top tari
Romania
., 79.2%
Marea Britanie
Em 33%
Italia

| 27%
Germania

| 2.5%
Ungaria

| 22%

Urmadritori de pe Instagram @

82K

Varsta sigen @

55-64

. l II Bl awm

18-24 2534 35-44 45-54

B Femei @ Barbati
51% 49%

65+

Principalele orage

Bucuresti
14.4%

Oradea
I 6.4%
Cluj-Napoca

——— 2%

lasi

. 1.8%

Timisoara

. 1.6%

Top tari
Romaénia
. 62.9%
Marea Britanie
§ 0.9%
Germania

1 0.8%

Italia

1 0.7%
Statele Unite
1 0.5%

(Sursa: Facebook @visitoradea, Facebook Insights, Facebook Business Manager)

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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INSTAGRAM

Urmadritori: crestere 15.112 persoane, total 80.712 (2021) fata de 65.600 (2020)

Postari: 1.107
Reach/audientd: media saptdmanald 16.491

Total like-uri postari 2021: 176.207

Continut

In Piata Unirii, intre 3 ...
Cea mai buna performanta: Impact ~

aRT
Nouveau

LIFE

Nouveau

£ 1ian. 2021 - 31 dec. 2021 =

16 dec. 202

Impact @
Instagram 53,6 K
(© Postare pe Instagr
Recent content t Tip ¢ Impact © 14 Aprecieri si reactii ' t Comentarii @ 4 Distribuiri
in Piata Unirii, intre 3 decembrie si ... 53,6 K 47K 23
3 dec. 2021 Postar
@ 3 QecC. 2ZU:
. Here are some of the treats you ca... 365K 19K 21
191 Postar
o) 16 iul. 202
. Looking for places to eat in Oradea... 35K 21K 49
Postarn
@ 29 1ul. 204
Oradea, you are magic! bog... 318K 37K 21
' y 5 9 & @bog Postarn
O]
4

Rezultate cele mai apreciate postari ale contului Visit Oradea pe Instagram in 2021

Peste 53.600 like-uri la postare

(Sursa: Instagram @visit_oradea, Instagram Insights)

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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¥ 176,207 likes received on 142 posts 2021 ?@Vﬁf

Top cele mai apreciate 9 imagini pe contul Instagram in 2021
Total like-uri acumulate in 2021 : 176.207

Total postari cont Instagram: 142

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
www.visitoradea.com
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TIKTOK

Echipa Visit Oradea a luat in calcul statisticile publicate de TikTok Marketing cand si-a creat contul

oficial pe TikTok, dintre care enumeram:

e TikTok este a sasea cea mai populara aplicatie la nivel global, bazatd pe numarul de
utilizatori activi lunar.

o Utilizatorii TikTok acopera 150 de tari din intreaga lume.

e In Europa de Est sunt: 42.6 millioane utilizatori, Europa de Nord: 28.2 millioane utilizatori
iar in Europa de Sud: 30.4 millioane utilizatori

e TikTok este una dintre cele mai captivante aplicatii de social media. In medie, utilizatorii
petrec pe aplicatie 45 minute/zi. Pe Instagram, userii petrec 28 minute/ zi iar pe Facebook

38 minute/ zi.
Sursd informatii: TikTok Marketing Science US Holiday Shopping Behavior Custom Research 2020

Aceste statistici au insemnat un singur lucru — Visit Oradea si-a creat contul oficial, iar in februarie
2021 s-a postat primul clip de promovare al orasului. Pana in 31 decembrie 2021, contul a adunat
peste 2.371 urmaritori si peste 11.700 aprecieri.

a*8 visit
9, & ORapea’

@visit_oradea

128 2371 17K

rmarest| rmarito!

Editeaza profilul R

www.isitoradea.com

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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YOUTUBE
Abonati: 881 (2021) fata de 794 (2020)
Videoclipuri: 108
Vizualizari: 224.442
Durata de vizionare: 417,2 ore
Varful vizitatori atinsi pe contul YouTube in 2021 278
Views Watch time (hours) Subscribers A
23.9K 417.2 +87
Fri, Jul 9, 2021
278
° 300
200
100
0
O o
Jan1,2. Mar 3, 2021 May 2, 2021 Jul 2, 2021 Sep 1,2021 Oct 31, 2021 Dec 31, .

Date geografice abonati la contul Youtube Visit Oradea in 2021

160
80
o —A AA A A_A MA M
Jan 1,2021 Mar 3, 2021 May 2, 2021 Jul 2, 2021
° Watch time Average view
Geography Views (hours) duration
[] Total 23,863 417.2 1:02
D Romania 14,507 60.8% 2452 58.8% 1:00
[:] United Kingdom 90 0.4% 18  04% m
[7] Moldova 87 04% 18 04% 112
O spain 61 03% 13 03% 114

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
www.visitoradea.com



aRT
Nouveau
LIFE

g‘*’; (\:,’152- ca NoUveau
— RaDea’

e
Geagraphy Viewer age v Subscr ¥ evce by e
o —— yich ime
Viewsr age & View .
O 1-17years
19 0 463% 8y
5-34 year: ang 1 6 a
O 35-aayears 2385 6 64,0 267
45-54 years 98 045 34 6.5%
[0 ss-sayears 58 53 544 43

Date geografice si demografice ai urmaritorilor contului Youtube Visit Oradea in 2021

sy, VisitOradea T e
- 894 de abonati

PAGINA DE PORNIRE VIDEOCLIPURI PLAYLISTURI COMUNITATE CANALE DESPRE 2 >

= SORTEAZA DUPA

incércari

|

Happy New Year 2022! Happy Oradea Christmas Market José Carreras Concert Oradea Vibes &> Jan Garbarek Group & Trilok

| . 5
New Year Oradeal! 2021: The Opening 166 de vizionari + acum 3 luni 170 de vizionari + acum 4 luni Gl
1 K de vizionari * 514 vizionari » acum 1 luna 249 de vizionari + acum 4 luni

acum 4 saptamani

s
1:47 2:17
Gala de Opera Violoncellissimo: de la Concert Extraordinar HAVASI Symphonic Concert Targul de Craciun Oradea
95 devio Nk meam 4 ford baroc...la rock! Alexandru Badea & Simona... Show Aftermovie 2019 // The Aftermovie
166 de vizionari * acum 5 luni 173 de vizionari * acum 5 luni 123 de viziondri * acum 5 luni 263 de vizionari * acum 1an

Videoclipuri incarcate in 2021: 9

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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PORTOFOLIU SOCIAL MEDIA — APTOR

TARGUL DE CRACIUN ORADEA
Nr. fani Facebook: 19.961
Nr. urmaritori Instagram: 2.144

ORADEA FESTIFALL
Nr. fani Facebook: 16.915
Nr. urmaritori Instagram: 1.345

ORADEA SUMMER FILM
Nr. fani Facebook: 3.770
Nr. urmaritori Instagram: 256

MEDIEVAL FESTIVAL ORADEA
Nr. fani Facebook: 7.475
Nr. urmaritori Instagram: 581

EUROPEAN MUSIC OPEN
Nr. fani Facebook: 2.805

FESTIVALUL COPIILOR ORADEA
Nr. fani Facebook: 1.220

TARGUL DE PASTI ORADEA
Nr. fani Facebook: 1.858
Nr. urmaritori Instagram: 169

ZILELE CULTURII MAGHIARE ORADEA
Nr. fani Facebook: 648

aRT
Nouveau

LIFE

Nouveau
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11. Evenimente

Calendarul de evenimente previzionat pentru anul 2021 a inclus 31 de evenimente publice, unele
dintre ele deja consacrate precum Festivalul medieval, Oradea Festifall sau Targul de Crdciun, iar alte
evenimente inedite, precum Concertul Jose Carreras. Pandemia de coronavirus a ingreunat
organizarea evenimentelor si de multe ori a facut imposibila organizarea acestora. Cu toate acestea

am organizat sau am fost parteneri la 20 evenimente.

1. Ziua Copilului (organizatori)- 1iunie
Xman Romania (parteneri) -6 iunie

Ziua Mondiala Art Nouveau (parteneri) -12-13 iunie

oW

Zilele Sfantului Ladislau (parteneri) - 21-27 iunie

(On)

Targul de carte Gaudeamus (parteneri)-7-11 iulie
Street Delivery Oradea (parteneri) — 18-20 iunie
Oradea Art & Sound (organizatori)- 19-20 iunie

Caravana ZU (parteneri)- 23 iulie,

o © No

Street Food Festival (parteneri) 22-25 iulie

10. Concert Vama (parteneri)- 1 august

11. Concurs international de atelaje Osorhei 6-8 august

12. Suflet romanesc- atunci si acum - 13 august

13. Zilele Culturii Maghiare si Carnavalul Florilor (organizatori)- 20-22 august
14. Caravana TVR 3, TVR Cluj, TVR International — 25 august
15. European Music Open, (organizatori) - 23-29 august

16. Concert Jose Carreras, (organizatori) - 6 septembrie

17. TIFF Oradea, (co-organizatori) - 16-19 septembrie

18. Targul de Craciun, (organizatori) 3-26 decembrie

19. Orasul Faptelor Bune, (co-organizatori) 16-22 decembrie

20. Artificii Revelion, (organizatori) - 31 decembrie

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
www.visitoradea.com
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1. Ziua Copilului, (organizatori)

Data: 1iunie

Cu ocazia zilei de 1 iunie cele mai simpatice
personaje din povestile copildriei si-au dat
intalnire pentru a sarbatori Ziua Internationala a
Copilului. Artistii institutiilor de cultura din Oradea
au pregatit pentru cei mici un program colorat, cu
spectacole de teatru, magie, baloane colorate si
muzica din desene animate.

Ziua Copilului a fost sarbatoritd in mai multe
locatii:
e Cetatea Oradea — curtea Palatului
Princiar
e Sala Mare a Teatrului ,Regina Maria”
e In Biharia, jud. Bihor
e Strada Republicii (co-organizator:
Asociatia Ovisuli)

Organizatori: Primaria Muncipiului Oradea,
Visit Oradea, Teatrul Regina Maria, Teatrul

Szigligeti, Filarmonica de Stat Oradea.

e
e

B

N
m

Nouveau
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2. Xman Romania, (parteneri)

Data: 6 iunie

Dupa o pauza de un an, provocatd de pandemie, judetul Bihor a gazduit din nou,
campionatul international de triatlon pe distantd lunga, AROBS X-Man Romania 2021.
Competitia a avut doua trasee de lungimi diferite: Full [ronman, care presupunea 3.800 m
inot, 180 km ciclism si 42,2 km alergare, respectiv Half Ironman, in care distantele erau
injumatatite.

Timpul limitd pentru parcurgerea probelor a fost de 16 ore. Startul probei de inot pentru
distanta lunga s-a dat de dimineata la ora 7, la lacul de acumulare de la Fughiu. Dupa proba
de inot, concurentii au trecut la proba de ciclism pe traseul Fughiu-Husasau de Cris-Ineu-
Botean-Balaia, pe un traseu de 17 km inchis circulatiei rutiere. Sportivii au parcurs bucla de
10 ori, dupa care au revenit la Oradea in alergare pe traseul Fughiu — Podgoria - Oradea
pentru ultima etapa. Proba de alergare s-a desfasurat in centrul orasului, pe traseul: Parcul 1
Decembrie - str. Vasile Alecsandri - Piata Unirii. Finishul competitiei a avut loc in centrul
competitional din Piata Unirii.

La eveniment au participat peste 360 de sportivi din tara si din strdinatate (Belgia, Germania,
Cipru, Moldova, Slovacia si Suedia).

Concursul a fost organizat de asociatia Clubul Sportiv Xterra Sport Bihor in parteneriat cu
Federatia Romana de Triatlon si este sustinut de Visit Oradea, respectiv sprijint de Primaria
Municipiului Oradea, Consiliul Judetean Bihor, Politia Rutierd si Jandarmeria Oradea.

Oaroes SIXMAN

ROMANIA

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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3. Ziua Mondiald Art Nouveau, (parteneri)

Data: 12-13 iunie

Oradea se alatura in fiecare an oraselor europene in celebrarea Zilei Internationale Art Nouveau,
prin organizarea unor evenimente inedite, menite sa promoveze specificul #ArtNouveau in
randul comunitatii locale si a turistilor care ne viziteaza.

Fundatia de Protejarea a Monumentelor Istorice din Judetul Bihor aldturi de Visit Oradea si
Primaria Municipiului Oradea au pregatit o serie de evenimente pentru a sarbatori Ziua Mondiala
Art Nouveau (10 iunie) in zilele de 12 si 13 iunie. Acestea s-au desfasurat pe str. Vasile Alecsandri
si in zona Pasajului Vulturul Negru, unde au fost amplasate instalatii 3D din panze imprimate cu
decoratiuni zoomorfe. Activitatile au fost gandite atat pentru copii, cat si pentru publicul adult.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
www.visitoradea.com
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4. Zilele Sfantului Ladislau, (parteneri)

Data: 21-27 iunie
Zilele Sfantului Ladislau 2021 au luat startul, in mod oficial, luni, 21 iunie, de la ora 19:00, cu
Gala festiva de Deschidere, eveniment care a avut loc la Teatrul Szigligeti Oradea.

In cadrul Galei Operei au fost interpretate lucrari semnate de Vincenzo Bellini, Charles
Gounod, Kodaly Zoltan, Wolfgang Amadeus Mozart, Amilcare Ponchielli, Giacomo Puccini,
Giuseppe Verdi. Artisti: Antoni Norbert, Dargd Gergely, Donkd Annamaria, Donké Imre,
Grega Csaba, Janovicz Zsdfia, Kuczmog Klaudia, Molnar Anna, Nagy Kira, Rendes Agnes,
Szilagyi Szilvia, precum si Corul Teatrului Csokonai si instrumentistii Filarmonicii Kodaly.
Dirijorul corului: Gyulvészi Péter. Dirijorul serii: Acs Janos.

Pe parcursul perioadei 21-27 iunie, Zilele Sfantului Ladislau 2021 s-a sarbatorit cu peste 70
de momente artistice in peste 10 locatii din Oradea. Concerte de muzicad — de la rock la
muzica veche, expozitii de arta — in sali, dar si pe strada, proiectii de film in aer liber, tururi
tematice ghidate in oras, activitati pentru copii si pentru familii — toate au umplut de viata
Cetatea Oradea, bisericile, pietele si parcurile.

Evenimentul Zilele Sfantului Ladislau 2021 a fost sustinut de: Fondul National Cultural
(Ungaria) si Primdria Municipiului Oradea, prin Visit Oradea, sponsor oficial OTP Bank
Romania, iar sponsor principal MOL Romania.

. P
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5. Targul de carte Gaudeamus, (parteneri)
Data: 7-11iulie

Cea mai cunoscuta si mai indragita serie de targuri de carte din tara noastra, Gaudeamus
Radio Romania, in anul 2021 a revenit la formula clasica de derulare, adaptata insa la
normelor legale in vigoare. Evenimentul a avut loc in Piata Unirii, in perioada 7 — 11 iulie, si a
fost gdzduita in mai multe pavilioane expozitionale deschise.

De asemenea, evenimentul s-a desfasurat in premierd, intr-o formula hibrida. Cele 40 de
standuri din incintd au fost dublate de standuri virtuale, gazduite pe site-ul
www.gaudeamus.ro. Expozantii care nu au putut participa la targ fizic, au avut ocazia sa
admire standurile online.

Evenimentul a fost organizat de Radio Romania, prin echipa Gaudeamus si Radio Romania
Cluj Napoca, cu sprijinul Asociatiei pentru Promovarea Turismului din Oradea si Regiune.

audcamus
SRadIO Roman_/ //, gadiq -
s, A S

ORADEA | editia aVll-a | 7 - 11 iulie | Piata Unirii

@ PRIMARIA

www.gaudeamus.ro
]

/, Radio 1/
Romania

«)928
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6. Street Delivery Oradea, (parteneri)

Data: 18-20 iunie

Editia a Il-a a evenimentului manifest Street Delivery Oradea a avut loc in 3 locatii din Oradea:
Parcul Petdfi Sandor, malul stang al Crisului Repede, intre podul Centenarului si podul
Decebal si Parcul Libertatii.

Street Delivery, este un eveniment care se desfasoara la nivel national, a avut prima editie in
Oradea in 2019, si s-a numit Citadel Delivery, desfasurandu-se in Cetate. Conceptul care sta
la baza acestui eveniment este redarea spatiului public cetatenilor pentru a-I face mai frumos
si mai prietenos intr-un oras care isi doreste sa se dezvolte pentru oameni si prin cameni.

In perioada 18-20 iunie, Street Delivery si-a propus s& transforme tot orasul intr-un loc de
joaca: s-au adunat peste 30 de ateliere si proiecte artistice, arhitecturale, teatrale, de mediu
si sport pentru tineri, copii si adulti, in cele 3 locatii.

Street Delivery Oradea a fost organizat de catre Carturesti cu sprijinul Visit Oradea si Primaria
Municipiului Oradea alaturi de Administratia Bazinala a Apelor Crisuri si Fundatia Comunitara
Oradea.

STREET
DELIVERY

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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7. Oradea Art & Sound, (organizatori)

Data: 19-20 iunie

Cetatea Oradea a gazduit in weekendul 19-20 iunie evenimentul ,Oradea Art &Sound”, unde
mai multi artisti si muzicieni locali au sustinut spectacole de teatru, de dansuri populare i
concerte.

,Oradea Art & Sound” a fost organizat in urma unui parteneriat intre municipalitatea
oradeand, prin Visit Oradea si institutiile de cultura locale, aflate in subordinea Consiliului
Judetean Bihor.

ORaDea
ART&SOUND

8. Caravana ZU (parteneri)
Data: 23 iulie

In perioada 18 — 30 iulie, Daniel Buzdugan, Mihai
Morar si echipa de la matinalul Radio ZU au strabatut
Romania cu o caravana de autorulote si au realizat
matinalul din mai multe orase ale Romaniei. Echipa a
realizat zece editji ,Morning ZU", live, din noua orasge
diferite, dar au transmis online pe tot parcursul
drumetiei, trecand astfel in agenda mult mai multe
orase si localitati din tara.

Campania estivala numita ,Radioaventura” a pornit
de la Constanta si in 23 iulie a ajuns si la Oradea de
unde au realizat una dintre cele zece editii live
,Morning ZU".

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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9. Street Food Festival, (parteneri)

Data: 22-25 iulie

Dupa un an de pauza, intre 22 si 25 iulie, oradenii a avut din nou ocazia sa se rasfete la o
noud editie a celebrului festival culinar. Conceptul evenimentului din 2021 an a fost Yummy
& Yay, si a promis o colectie mare de experiente, atat culinare cat si legate de activitati
distractive sau de programul artistic. Aldturi de artisti, truck-urile au fost si ele vedetele
festivalului, asa cum e normal la Street FOOD Festival.

Organizatorii promit un mix impresionant de arome specifice bucatariei internationale si o
gama larga de bduturi reci, ideale pentru serile de weekend din mijlocul verii.

Proiectul a fost realizat de Why Not & Flavours cu sprijinul Visit Oradea si Primaria
Municipiului Oradea.

7

OBIN AND THE BACKSTABB:
BYRON - LUCIA

THE KRYPTONITE SPARKS
Qwﬂl's BATS - BABY ELVIS

199

ET FOOD FESTIVAL

ORADEA - 22 - 25 IULIE
CETATEA ORADEA
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10. Concert Vama, (parteneri)

Data: 1T august

AN O q : [ Koufiona T
N S
Oradea a primit trupa Vama pentru -n

un concert memorabil, un concert
care a facut parte din cel mai mare
turneu  national din 2021 din
Romania, VAMA Neconventional.
Locatia aleasa de trupa a fost Cetatea
din Oradea.

Vama a concertat, duminica, 01
august incepand cu ora 21:00, insa
fanii trupei au fost invitati incepand
cu ora 16:00 sa participe si la
activitdtile  conexe  care  s-au
desfdsurat in perimetrul
evenimentului. Cei care au venit in
Cetate au putut sa petreaca timpul
Intr-o atmosfera de vacanta: cafea de
specialitate, mancare gustoasa, carti,
targuri diverse, open sound-check /
Vama, discutii cu formatia adresate

o WAOE ok et SRS

celor care vor sd inceapa o carierd in
muzica si diverse expozitii.

Tudor Chirila, solist VAMA: ,,Oradea a fost mereu pentru noi o destinatie unde am intalnit un
public foarte cald, un public care ne-a primit mereu cu bratele deschise.”

Evenimentul a fost organizat de Agentia de Vise. Partenerii media fiind PRO TV Plus, Voyo,
KISS FM si REPUBLICA, iar comunicarea este asigurata de agentia The Plan Communication.
In Oradea, evenimentul a fost sprijinit de Visit Oradea si Primaria Municipiului Oradea.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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1. Concurs international de atelaje, Osorhei

(parteneri) Primaria Comunei Osorhei va invita la
Data: 6-8 august CONCURSUL INTERNATIONAL
DE ATELAJE CU 2 CAI SI 4 CAI

Osorhei;
Timp de trei zile, pasionatii hipismului si pe | REEIIEIEEIES
iubitorii de cai au avut ocazia sa se bucure de

un spectacol ecvestru la cel mai inalt nivel de
performanta. Cai extrem de valorosi, antrenati
pentru competitii de anvergura au fost inscrisi
in concursul care presupune trei probe: dresaj, ' »‘-',;_ ¥

Competitii

maraton si obstacole. cAl3 H2

CAI3 -H4 WCupQ

La competitia clasificatd la 3 stele au luat

startul 37 de atelaje dintre care 15 cu patru cai

si 22 cu doi cai. Printre participati s-au [‘% C agroind

F R i &) FCesal-®

numadrat si componetii Echipei Nationale a S 20
N ) . . L &7% visit cELET 7\
Romaéniei la 2 si 4 cai, respectiv competitori din | %, OrRapea FTyp ERPAL ...y

Ungaria, Austria, Elvetia, Franta, Germania si
Romania.

12. Spectacol ,Suflet romanesc, atunci si acum”,
(organizatori)

Data: 13 august

Spectacolul ,Suflet romanesc, atunci si acum" a
avut loc vineri, 13 august, la ora 20 in Cetate
Oradea. Prima parte a cuprins un concert sustinut
de Ansamblul Icoane, alaturi de Trio transilvan
(cetera, contra, gorduna), sub conducerea
maestrului Ovidiu Bartas, de actorul loan Josan si
de solistul loan Bocsa. De la ora 21, a avut loc
proiectia  poemului  cinematografic ,Suflet
romanesc, atunci si acum".

Un film despre Muzica Poeziei si Poezia Muzicii

Spectacolul s-a realizat cu sprijinul Visit Oradea si Primaria Municipiului Oradea.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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13. Zilele Culturii Maghiare si Carnavalul Florilor, (organizatori)

Data: 20-22 august

Cea mai mare comunitate locald dupa majoritatea romaneasca este cea maghiara, care
reprezintd aproximativ 25% din totalul populatiei orasului. in fiecare an, Visit Oradea cu
sprijinul Primariei Municipiului Oradea dedica un eveniment acestei comunitati, eveniment
prin care sunt promovate traditiile, specificul si istoria comuna pe care o impartasim.

Editia 2021 a Zilelor Culturii Maghiare a fost programata in perioada 20-22 august, in 2 locati:
Cetatea Oradea si Piata Unirii. Programul editiei a cuprins concerte in aer liber, un spectacol
de stand-up comedy si Targul mesterilor populari din Valea lerului.

De asemenea, la fel ca in fiecare an, in data de 21 august, am intampinat celebrele care
alegorice cu flori in Piata Unirii. Evenimentul a fost realizat cu sprijinul Visit Oradea si Primdria
Municipiului Oradea.

&8 visiT
P& ORaDEA
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14. Caravana TVR 3 - Oradea, (co-organizatori)
Data 21 august

Pentru a doua oara in ultimii ani in Oradea, Caravana TVR 3 a oprit in Piata Unirii din Oradea

pentru a transmite in direct, vreme de 2 ore, alaturi de invitati ale principalelor institututii

administrative si de cultura din Oradea si Bihor, cele mai importante realizari din ultimii ani.

Visit Oradea a fost co-organizatorul acestui eveniment organizat in colaborare cu TVR Cluj.
15. European Music Open, (organizatori)

Data: 26-29 august

European Music Open, editia a V-a, din perioada 26-29 august, a oferit oportunitatea
intalnirii oradenilor cu excelente ale tinerei generatii de muzicieni, prin patru concerte
sustinute in Oradea. Piata Unirii si Teatrul Regina Mari au fost impodobite de concerte
superbe si un public nemaipomenit. Evenimentul a fost realizat cu sprijinul Visit Oradea si
Primdria Municipiului Oradea.

Data: 27 august, ora 21:.00, Locatie: Teatrul Regina Maria

Alexandru Badea, unul dintre cei mai apreciati solisti de opera ai generatiei sale, a urcat pe
scena European Music Open aldturi de Simona Strungaru. Symphonics, soprana Maria
Radeanu, trompetistul Sebastian Burneci si Corul de Copii al Liceului Greco-Catolic luliu
Maniu.

Data: 28 august, ora 21:.00, Locatie: Teatrul Regina Maria

,De la Baroc la... Rock!” - un concert-eveniment sustinut de Violoncellissimo, unul dintre cele
mai vestite ansambluri camerale romanesti din ultimii 15 ani, aldturi de maestrul Marin
Cazacu. In ultimii ani, ansamblul Violoncellissimo a sustinut concerte in cadrul a unor
importante evenimente culturale din Romania si strainatate, dintre care amintim: Concert cu
ocazia aniversarii a 140 de ani de la nasterea lui Constantin Brancusi, Ziua Culturii Nationale,
Gala premiilor UNITER si Hope Concert 2016.

Data: 29 august, ora 21:00, Locatie: Teatrul Regina Maria

Gala de opera - Excelente ale tinerei generatii de muzicieni

Dirijor: Radu Popa , Solisti: Maria Radeanu - soprand, Camelia Cuzub - mezzosoprana
Andrei Petre - tenor, Alin Munteanu - bariton, Alexandru Matei — bas , Constantin Pastrama
- tenor, Orchestra si corul Filarmocii de Stat Oradea, Dirijorul corului — LaszIoffy Zsolt.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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Data: 31 august, ora 21:00, Locatie: Piata Unirii Oradea

Jan Garbarek, muzicianul norvegian nominalizat la Premiile Grammy, considerat unul dintre
cei mai importanti saxofonisti ai momentului, a urcat pe scena European Music Open alaturi
de trei muzicieni remarcabili: Trilok Gurtu - percutie, Rainer Brininghaus - pian si Yuri Daniel
- bass. Un concert de jazz de exceptie, in incheierea celei de-a cincea editii European Music

Open.

Badeq

Symphonics

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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16. Concert Jose Carreras, (organizatori)

Data: 6 septembrie

José Carreras a concertat in Piata Unirii din Oradea in 6 septembrie, de la ora 20:00. Alaturi
de renumitul tenorul de origine cataland, pe scena a urcat Laura Bretan, soprana de origine
romana, castigatoarea concursului Romanii Au Talent; in 2016. Cei doi au fost acompaniati
de Filarmonica de Stat Oradea, sub bagheta dirijorului David Giménez.

Evenimentul a fost organizat de Primdria Municipiului Oradea, Consiliul Judetean Bihor si
Visit Oradea.

™
B8
ORabea
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17. TIFF Oradea (co-organizatori)
Data:16-19 septembrie

Festivalul International de Film Transilvania a revenit pentru cel de-al patrulea an consecutiv in
Oradea in perioada 17-19 septembrie. Cele mai apreciate filme prezentate in 2021 la editia
aniversara TIFF — productii romanesti si maghiare, titluri internationale, dar si un program
generos de povesti pentru cei mici, s-a putut admira pentru prima datd la Oradea, in prezenta
unui numar record de invitati speciali.

Editia din acest a fost deschisa de cel mai nou film semnat de Horatiu Malaele, ,Luca”. Spectatorii
prezenti la eveniment au avut ocazia sa-i intalneasca in Piata Unirii din Oradea pe Istvan Teglas
si Andi Vasluianu, doi dintre protagonistii thriller-ului psinologic desfasurat intre Bucuresti si New
York City. Timp de teri zile, filmele care s-au aflat in topul preferintelor publicului la TIFF 2021 au

fost proiectate pentru prima data la Oradea.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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18. Targul de Craciun (organizatori)
Data: 3-26 decembrie

In perioada 3 decembrie 2021 - 26 decembrie 2021, orddenii au avut ocazia s& se bucure din
nou de magia sarbatorilor de iarnd, la Targul de Craciun Oradea. Cdsutele cu bunatati,
dulciurile ca-n copilarie, decoratiuni si cele mai frumoase cadouri de Craciun —i-au asteptatat
pe cei mici si mari in Piata Unirii. Evenimentul a fost realizat de Visit Oradea si Primaria
Municipiului Oradea.

Concertele de colinde au infrumusetat si mai mult serile de la targ. In vederea concertelor
de colinde, Visit Oradea a colaborat cu o parte din institutiile subordonate ale Consiliului
Judetean Bihor si cu alte ansambluri folclorice: Trupa ,Arcadia”, Teatrul de Stat pentru Copii
si Tineret Arcadia Oradea, Trupa ,Liliput’, Corul Filarmonicii de Stat Oradea Teatrului
Szigligeti Oradea, Ansamblul de dans profesionist ,Nagyvarad” al Teatrului Szigligeti din
Oradea, Ansamblul ,Alunul”’, Grupul vocal ,Rodica Nemes”, reprezentanti ai comunitatii
Slovace din judetul Bihor si Salaj, Grupul ,Vivere” Oradea, Ansamblul folcloric ,Muguri si
mladite de tezaur” al Casei de Culturd Beius, Liceul de Arta Oradea, Ansamblul “Codrenii

Bihorului” — Rosia, Grupul ,Vivere” Oradea.

Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune
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19. Orasul Faptelor Bune (co-organizatori)
Data: 16-22 decembrie

Oradea a redevenit #OrasulFaptelorBune. 7 zile si 7 nopti, Radio ZU a transmis LIVE din Piata
Unirii. 9 dintre DJ-ii Radio ZU, Mihai Morar, Daniel Buzdugan, Emma Stefan, Tea Teodorescu,
Adi Mihdila , The Hitman”, Raluca Benavides, Razvan Popescu, Cuza si Vlad Dragulin au locuit
timp de o saptamana, 24 din 24 de ore, in Casa Radio ZU, o casa de sticla, special construita
in Piata Unirii.

Cu ajutorul unor oameni minunati in editia 2021 s-a strans suma record de 826.219 euro.
Radio ZU si Visit Oradea, cu sprijinul Primariei Municipiului Oradea, au construit

#QOrasulFaptelorBune.

>

r77s
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20. Artificii Revelion 2022 (organizatori)
Data: 31 decembrie
Dupa o pauza de un an s-a reluat traditia organizarii focului de artificii in centrul orasului.

Programul Revelionului 2022 a inceput la ora 23:00, cu muzica si o transmisie live pe ecranul
din Piata Unirii. lar trecerea dintre ani a avut loc mult asteptatul foc de artificii.

Evenimentul a fost realizat de Visit Oradea si Primaria Municipiului Oradea.
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Anexa 1

Regulament de organizare si functionare Cetatea Oradea
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