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/‘ Sinopsis 2025

Anul 2025 a fost caracterizat, la nivel european, de o cerere
rezilienta, asteptata sa continue si in anul 2026, insa cu o0 oarecare
precautie.

Cu toate ca performanta multor tari din regiunea Europei Centrale si
de Est a fost mai buna in 2025 comparativ cu 2024, Romania s-a
numarat printre cele mai putin performante destinatii.

Industria turismului a fost afectata, atat la nivel national cat si
regional, de eliminarea voucherelor de vacanta cu acoperire
integrala de catre angajator, scaderea puterii de cumparare,
cresterea inflatiei, cresterea preturilor pentru unele servicii turistice
Si cresterea competivitatii unor destinatii din afara tarii.

Oradea a inregistrat, conform datelor INS, o scadere de 6 procente
in randul turistilor in perioada ianuarie — decembrie 2025*. In
acelasi timp, in oras a fost inregistrat un numar record de
apartamente listate pe platforme de inchiriere in regim hotelier.

*http:/ /statistici.insse.ro:8077/tempo-online/#/pages/tables/insse-table




2 Statistici turistice - numarul de turisti individuali

Sosiri individuale| lanuarie | Februarie Aprilie Septembrie | Octombrie | Noiembrie | Decembrie
2015 6,587 7,833 8,972 9,024| 13,249 17,381 18438 20,179 16,993 16,960 15,317 11,320 162,253

2016| 10,386 10,437| 12,633| 13,964| 17,164| 16,984 21,285 23,242 19,299 17,255 14,964 12,409 190,022

2017 8,928 12,187 12,870| 16,507| 18,489 22,063| 26,342 29,333 22,171 19,610 19,280 15,576 223,356

2018| 15,137 14281 17,568| 18,676 20561 22,044 27,661 34,395 22,495 23,108 19,236 15,233 250,395

2019 12,660 13,929 16,026| 18,341| 22,383| 23,345 24,770 30,593 21,343 18,615 17,954 16,334 236,793

2020| 16,597 13,594| 4,492| 1,210 2,349| 5618 12,597 22,051 14,757 8,227 6,040 5,590 113,122

2021 6,584 8,534 7,601 8,281 12,605| 15,326| 22,655 26,700 18,888 11,229 11392 10,540 160,335

2022 9,406 0,472 12,678 15,213| 18486| 22,354| 26,097 29,653 19,148 19,428 16015 17,054| 215,904

2023 13,637 14,530 15,233| 17,705 18,930 20,683 23,703 26,876 18,818 18,732 18,539 17,942 225,328

2024 13,619 15,860 16,325| 16,986 20,480 21,699 26,088 29,003 19,651 20,489 16,693 18,536 235,429

2025| 13,967 14,167| 15,304| 16,400/ 19,150 19,303 22,946 26,556 19,042 19,427 16,789 17,217[ 220,277
2025vs2024 3% -11% -6% -3% -6% -11% -12% -8% -3% -5% 1% -7% -6%
2025vs2019 10% 2% -11% -11% A% -6% 2%
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O 2 Statistici — top destinatii urbane

Raportat la
importante din Romania, Oradea

alte  destinatii 1. Bucuresti - 2.053.674 turisti (+3%) 5.

Sibiu - 435.202 turisti (+10%)

si-a consolidat pozitia in topul 2. Brasov - 694.617 turisti (-5%). 6. lasi —306.705 turisti (-10%).
primelor 10 destinatii turistice ale o
tarii, ocupand locul 8, aceeasi 3. Constanta - 507.113 turisti (-7%). 7. Timisoara - 296.199 turisti (+5%).

pozitie ca in 2023 si 2024.
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4. Cluj-Napoca - 499.199 turisti (+2%). 8. Oradea - 220.277 turisti (-6%).

Evolutie sosiri individuale 2015 - 2025
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2 Statistici — Tnnoptarile turistilor

ihnoptéri| lanuarie |Februarie| Martie | Aprilie Mai lunie lulie August | Septembrie | Octombrie | Noiembrie | Decembrie total
2015 10,041] 11,762| 12,165] 12,916] 22,994 42,935 49367 51,241 44,295 42,067 35,210 22,898 357,891
2016 15647| 16,281 19,764| 26,455 39,274] 44,065 53,317 60,366 49,208 41,226 33,019 22,368] 420,990
2017 15,028] 24,970 20,031] 25327] 27,875| 37,191 54,179 52,936 46,795 39,795 37,253 25,839] 407,219
2018 25,648 23,118] 27,490 28567 31,759 40,871] 55,379] 63,711 47,422 46,072 140,352 28,821 459,210
2019 23,208] 22,777] 25,170 31,072] 35,108 38,117| 43,242] 50,097 35,856 33,103 29,111 27,923[ 394,784
2020 27,186| 21,361 6,961 1,317 2,414] 8,036| 21,524] 44,065 30,782 17,466 10,412 8,474] 199,998
2021 10,217| 13,005 11,992] 13,216] 19,863] 25,117] 37,700 45,151 30,955 18612 18938 16,580[ 261,346
2022 15567| 15921| 20324| 24,875] 30,151| 40,317] 42,733] 46,179 31,345 32,537 26,195 29,593 355,737
2023 22,943]  23907] 25921 31,366] 31,973] 36,593] 39276] 43,197 32,962 30,842 29,901 30,141 379,022
2024 22768| 27445] 28990 28558] 35538] 42474| 51519] 48178 33958 33581 28701 30,617] 412,327
2025 25317 24227 25503| 28781 32985  32846| 40170 43389 33902 32216 28281 27539| 375,156
Evolutie 25 vs 24 11% 2% -12% 1% 7% -23%  -22%  -10% 0% -4% 1% -10% 7%
Evolutie 25 vs 19 9.09%| 637%] 1.32%| -7.37%| -6.05%| -13.83%| -7.10%| -13.39%] -5.45% -2.68% -2.85% -1.38% -4%

Evolutia Tnnoptarilor in Oradea
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O ZStatistici — gradul mediu de ocupare

Grad mediu de ocupare la nivel de oras
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Anul 2025 a avut un grad mediu
de ocupare de 33%, cu o
scadere de 4 procente fata de
anul 2024.
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O 2 Statistici — structuri si preferinte de cazare

Structuri de primire turistica cu functiuni de cazare
turistica 2025

® Hoteluri

® Hosteluri

m Hoteluri apartament
“ Apartamente

98
88
77
64
m Vile turistice 43 a3
37 37 38 4 40
® Pensiuni turistice 28 I I I I I I I

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Din datele oficiale puse la dispozitie de Institutul Numarul unitatilor de cazare a crescut cu 14% de la an
National de Statistica reiese ca in continuare turistii la, ajungand astfel in 2025 la 98, comparativ cu 86
prefera, in proportie mare, hotelurile ca si optiune de unitati in 2024.

cazare pentru anul 2025, insa cu o crestere semnificativa
a segmentului apartamente.



2 Statistici privind nchirierile pe termen scurt in Oradea

In ultimii ani numarul proprietatilor inchiriate in regim hotelier, & airbrb 10 e QT @B
pe termen scurt, a explodat pe platforme precum airbnb si = =

booking.com. Doar in luna decembrie 2025, in cadrul unei
analize realizate de echipa Visit Oradea, au fost identificate 644
de proprietati listate pe platforma airbnb si 628 pe platforma
booking.com.

@ Oradea, Bihor

@ AmmewkNymphees
Water park

D Negborod
-o)ogiéra%yausa @
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1 1 H H H H H Condojinlosia radea Metropolitan Area, Bihor *4.97(68) 7\“%
Asociatia pentru promovarea turismului din Oradea si regiune a ooty O ferinice
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apelat in 2025 la platforma de raportari AirDNA pentru statistici
suplimentare.

AirDNA este o platforma globala de date si analiza pentru piata

I A . Find your next stay
inchirierilor pe termen scurt, folosita in special pentru S o o o e

proprietati listate pe site-uri precum Airbnb sau Vrbo.

F5] Checkiin date — Check-out date & 2 adults - 0 children - 1 room
'm looking for an entire home or apartment | | Add fi st m fexible

Offers February 2026 March 2026 >



2 Statistici privind nchirierile pe termen scurt in Oradea

Performanta la nivel de destinatie (Scorul pietei), in Calculul Scorului Pietei se bazeaza pe compararea fiecarei piete
cadrul platformei airbnb, pentru Oradea este, pentru anul care are cel putin 15 listari, luand n considerare cinci indicatori

2025, de 81 de puncte. Comparativ, acesta este peste Sibiu, cheie:
cu un scor de 65, si sub Cluj (scor de 95) si Timisoara (scor - Potrivit pentru investitii

A 2 o o How is this market
de 95%). - Cererea pentru inchirieri

o performing?
- Cresterea veniturilor

- Sezonalitatea
- Reglementarile locale 81

Continue your market search

Market Score ()

75 Rental Demand (§)

72 Revenue Growth (i)

Timisoara
rond5k  49%  ron55.5 rond.7k  53%  ron52.1 ron11.4k  46%  ron77.1 ron11.7k ~ 58%  ron59.1 76 Seasonality ()
Revenue  Occupancy Daily Rate Revenue  Occupancy Daily Rate Revenue  Occupancy Daily Rate Revenue  Occupancy Dally Rate
Potential Potential Potential Potential

61 Regulation ()

Over the last 12 months Over the last 12 months Over the last 12 months Over the last 12 months




2 Statistici privind nchirierile pe termen scurt in Oradea

La momentul redactarii prezentului raport, in Oradea erau
listate 438 de proprietati, mare majoritate apartamente cu
0 camera.

Listings by Rental Size

Total Active Listings Listings by Rental Channel

1 Bedroom (67 %)

438 Arbnd (957) @ 2 Bedroom (27%)
Channel A
+3% ® Vrbo (0%) Bedrooms 3 Bedroom (5%)
Both (2%) ' @ 4 Bedroom (1%)
5+ Bedroom (1%)
Listings by Annual Availability Listings by Rental Type
Available Type ‘

1-90 nights (23%) @ Private Room (7%)

@ 91-180 nights (18%) Entire Home (93%)
181-270 nights (16%)

@ 271-365 nights (42%)

Media Tncasarile lunare variaza intre 2.600 de lei in luna martie
2025 si 5.100 lei in luna august 2025.

Average revenue over the Last 12 months v -6%
5.3K
4.5K
(]
2
o 38K
Q
[
3K
23K T T T T T T T T T T T

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
2025



O 2 Statistici privind nchirierile pe termen scurt in Oradea

Media veniturilor anuale, in Oradea, in anul 2025,

. . Average Revenue Entire Place House Apartment
a fost de aproape 40.000 de lei/proprietate, cu
diferente mici intre apartamente si case. 39.8K 40.7K 40.2K 39.7K
per year per year per year per year
+7% +8% -1% +8%
Pretul med|u, ’I‘n anul 2025, a fost de aproape 235 Average Daily Rate Entire Place Professionally Managed Luxury
de lei/noapte/apartament. Sectorul de lux a avut ~ 233.95 234.33 0 392.23
. per night per night per night per night
un pret mediu/noapte de cazare de aproape 400 - - = -

de lei.



O 2 Statistici privind nchirierile pe termen scurt in Oradea

Preferinta pentru perioada de vizitare este demonstrata si
de graficul de mai jos, existand un varf al inchirierilor in
lunile iulie, august si decembrie.

How does demand change over time? &, Export
Booking demand over the Last 12 months ~ -9%
10 450
405
w w
= o
[z} =
a =
% n
-~ )
5 60 T
E =]
5 <
= 315 @
270
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Now Dec

2025

Listing Days Booked Booked Listings



O 2 Statistici privind nchirierile pe termen scurt in Oradea

Grad mediu de ocupare airbnb 50% vs INS 34%
Sedere medie airbnb 3.1vs INS 1.9

Intervalul dintre momentul rezervarii si data sosirii 25 de zile (media anuala)

Occupancy Rate Length of Stay Booking Lead Time

Aug: 65% .‘J‘”“ 4.4 Days Jul: 35 Days
50% ,JJ.\ 3.1 Days M 25 Days
-1% ‘Jan: 38% -12% Dec: 2.8 Ddy: +7% Feb: 14 Days

Estimarea Visit Oradea, avand in vedere gradul mediu de ocupare al proprietatilor listate pe platforma airbnb,
inventarul minim disponibil spre inchiriere la nivel de oras, este ca, pe langa turistii individuali declarati oficiali in
numarul de sosiri ale INS (220,277 sosiri individuale in perioada ianuarie-decembrie 2025), un numar aditional
estimat intre 120.000 si 150.000 de turisti se cazeaza anual pe platformele dedicate inchirierilor pe termen scurt.



O 2 Taxa de promovare turistica la nivel de destinatie

Taxa 3% Persoane fizice si juridice (proprietati inchiriate in
regim hotelier integral sau partial), taxa 500
lei/an/proprietate

= taxa de 3% din tariful net al camerelor date spre = In cazul persoanelor fizice si juridice care
inchiriere (nu se iau in considerare TVA-ul sau desfasoara activitati de inchiriere in regim hotelier,
alte servicii precum mic dejun, servicii spa, Primaria Municipiului Oradea percepe o taxa in
organizare evenimente). valoare de 500 lei/RON/proprietate.

= la nivel de municipiu, In anul 2025, 126 de = la nivel de municipiu, Tn anul 2025, 225 de persoane
operatori economici au platit taxa de promovare fizice si juridice au platit taxa de promovare
turistica. turistica pentru apartamente.

= Valoare totala taxa promovare turistica - = Valoare totala taxa promovare turistica persoane

2,022,274.60 lel. fizice -105,135.51 lei.



03 Campanii de promovare

Oradea.
Efectul Oradea Orasul in care nu se
intampla nimic.

Bianca Purcarea Blogul lu’ Otrava Alexandra
(Nadia de la Oradea) si Diana Enciu Ungureanu



OBCampanii de promovare nationale
———e PROMOVAREA ORADIEI IN BUCURESTI (iun - dec)

In 2025, strategia de comunicare Visit Oradea a
continuat sa se concentreze pe valorificarea unuia
dintre cele mai importante atuuri logistice ale
orasului: conectivitatea rapida cu Bucurestiul.

Am construit o campanie in 2 etape, dedicata pietei
din capitala, cu un obiectiv clar: repozitionarea
Oradiei ca destinatie surprinzatoare, accesibila si
autentica pentru city break-uri spontane. Am
comunicat Oradea ca alternativa reala la destinatiile
externe: un oras european, cu arhitectura Art
Nouveau, viata culturala activa si un ritm de slow
living urban.

Canale utilizate:

+ Meta (Facebook si Instagram)

* Campanie DOOH pe ecrane digitale Metrorex
» Colaborari cu influenceri

o TikTok




3Campanii de promovare nationale

——e ETAPA| - ,EFECTUL ORADEA” (iunie—august)

Target: Bucuresti
Canale: Facebook, Instagram, ecrane digitale din reteaua Metrorex

Prima etapa a campaniei a avut ca obiectiv principal G925 o o ey v s @3"553,3:@"
cresterea notorietatii Oradiei in randul publicului din e g o T L il i e o s s
Bucuresti si repozitionarea orasului ca destinatie de "™

city break accesibila, la doar 50 de minute de capitala.  FSSHESSREESIRERNE o son

lar drumul e scurt

Directii principale:

+ Comunicare axata pe emotie si identitate vizuala
puternica

 Continut digital (Facebook si Instagram) targetat
exclusiv pe Bucuresti

» Difuzare pe ecranele Metrorex (2 perioade
strategice, iunie si august) it nne

+ Colaborari cu influenceri - Alexandra Ungureanu si oo« 0 2p OO
Bianca Purcarea (Nadia de la Oradea)




3Campanii de promovare nationale
——e ETAPA Il - ,ORADEA. ORASUL N CARE NU SE INTAMPLA NIMIC.” (sept - dec)

Target: Bucuresti

Canale: Facebook, Instagram, TikTok ecrane digitale din reteaua Metrorex

A doua etapa a avut ca obiectiv consolidarea
notorietatii si schimbarea perceptiei, folosind un
concept creativ bazat pe contrast. Mesajul porneste de
la prejudecata ,nu se intampla nimic la Oradea” si o
demonteaza  prin  evidentierea  evenimentelor,
arhitecturii si vietii culturale active.

Directii principale:

+ Campanie digitala Facebook si Instagram, cu
targetare exclusiva pe Bucuresti

s Extindere pe TikTok pentru public tanar

 Difuzare pe ecranele Metrorex (1 noiembrie - 8
decembrie)

» Continuarea colaborarii cu Bianca Purcarea
(,Nadia de la Oradea”)

+ Colaborare cu Blogu’ lu" Otrava si Diana Enciu

Visit Oradea © Visit Oradea @ Visit Oradea @
ished by © - 10 September 2025 Published by b i @ 3 October 2025 - & ublished by s @ - 29 November 2025

9 2 A 2ia .
Doar intr-un oras in care nu se intampl3 nimic se aduna °

Nimic de vézut aidi, doar strézi transformate In galerii de mii de oameni pentru a sarbatori. Fa parte din multimea Chiar si Mos Craciun vrea sa se plictiseasca intr-un city.
arta [, ... See more monotona care canta in cor la Oradea Festifall, in perio... break la Oradea. G

See more
H... See more

.
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O 3Campanii de promovare nationale
———e PROMOVAREA ORADIEI IN BUCU RESTI - REZULTATE

In 2025, campania de promovare dedicata pietei din Bucuresti  gycharest
a fost implementata in doua etape complementare, (U eum—
obiectiv clar de crestere a notorietatii si consolidare a

pozitiondrii Oradiei ca destinatie de city break accesibila. ©Oradea
Rezultatele Meta confirma eficienta strategiei digitale si —==— 131%
impactul real in randul publicului tinta. Cluj-Napoca

- 2.9%
Etapa | (lunie-August 2025): -

. Timisoara

* Reach: 66.855 persoane unice " 2 98
+ Impresii: 179.343 o
* Interactiuni: 5.287 lasi

a 2.2%
Etapa Il (Septembrie-Decembrie 2025)
* Reach: 171.975 persoane unice Campania s-a reflectat si in cresterea comunitatii
* Impresii: 492.541 din Bucuresti: 17% dintre urmaritorii Instagram

* Interactiuni: 21.639 provin din Capitala, fata de 15,4% in 2024.




OBCampanii de promovare nationale

————e ALEXANDRA UNGUREANU

In anul 2025, Visit Oradea a colaborat cu Alexandra Ungureanu in cadrul unei campanii de promovare
dedicate pietei din Bucuresti, avand ca obiectiv promovarea Oradiei ca destinatie de city break, cu
accent pe accesibilitate, zborurile rapide si distanta redusa fata de Bucuresti.

In cadrul campaniei, Alexandra
Ungureanu a publicat trei |
materiale  video  dedicate |
Oradiei si  unor obiective }
reprezentative, inclusiv Casa §
Darvas-La Roche, precum $i
pozitionarii orasului ca
destinatie de city break. Cele §
trei materiale au generat peste
96.800 de vizualizari pe
Instagram si peste 66.500 de
vizualizari pe Facebook.




O3Campanii de promovare nationale

— o BIANCA PURCAREA - ,NADIA DE LA ORADIA”

Bianca Purcarea este creator de
continut  cu  peste  103.000
urmaritori pe Instagram si 197.000
pe TikTok, cunoscuta pentru
personaje virale si storytelling,
preferate de publicul tanar.

In 2025, in cadrul campaniei de
promovare a Oradiel ca destinatie
de «city break, a fost creat
personajul ,Nadia de la Oradea”, o
bucuresteanca aflata intr-un city
break, care descopera orasul intr-o
maniera autoironica si autentica.
Colaborarea a inclus 3 materiale
video si 3 carusele pe Instagram.
Materialele video au generat peste
306.500 vizualizari pe Instagram si
226.200 pe TikTok.




O3Campanii de promovare nationale

———e Blogul lu’ Otrava si Diana Enciu

In anul 2025, Visit Oradea a colaborat cu cei doi creatori de continut in cadrul campaniei de
promovare a Oradiei ca destinatie de city break, cu target pe piata din Bucuresti. In cadrul
colaborarii a fost realizat un articol editorial publicat pe blogul Blogu’ [u” Otrava, avand ca tema
principalele atractii si obiective turistice din Oradea, completat de continut vizual distribuit pe
conturile de social media ale creatorilor.

Visit Oradea a Invitat cuplul la Oradea,
Intr-o vizita de explorare a evenimentului
Festifall, in luna octombrie.

Pe parcursul vizitei, in total, pe cele doua
conturi au fost publicate 4 reels si 2
carusele, promovand Oradea ca destinatie
de city break, precum si obiective culturale
si evenimente desfasurate in oras.

Continutul video a generat peste 371.600
de vizualizari pe Instagram si peste 273.000
de vizualizari pe Facebook, contribuind la
cresterea vizibilitatii Oradiei in randul unui M
public urban.




OBCampanii de promovare nationale

—=o \/ideo-uri de promovare

In 2025, continutul video a reprezentat unul
dintre pilonii principali ai comunicarii Visit
Oradea, atat pentru promovarea destinatiei, cat
Si pentru sustinerea evenimentelor din agenda
orasului.

’ 161,937
Pe pagina principala Visit Oradea au fost
publicate 128 de clipuri pe Instagram (4.766.838
vizualizari) si 90 de clipuri pe Facebook (peste
5.037.800 vizualizari), la care se adauga
materialele video distribuite pe paginile
dedicate evenimentelor si obiectivelor din
portofoliu.

129,657

Videoclipuri postate pe pagina de Instagram Visit Oradea



O Campanie de gratuitati pentru turisti:
Oradea cu drag

Pentru a veni in intampinarea industriei de turism, Asociatia
pentru promovarea turismului din Oradea si regiune, cu
suportul Primariei Oradea, a organizat cea de-a V-a editie a
campaniei de beneficii pentru turistii care viziteaza Oradea,
oferindu-le tuturor turistilor cazati la una dintre unitatile de
cazare clasificate din Oradea pentru minimum 2 nopti
consecutive, n perioada 1 martie - 31 decembrie 2025,

urmatoarele beneficii:
Gratuitate la toate sectiile muzeale care
apartin de Muzeul Tarii Crisurilor - Complex
Muzeal si  Fundatia de Protejare a
Monumentelor Bihor;

=,
%§\\\|i

Transport gratuit pentru 24 de ore in intreaga retea
de transport public (OTL);

Discount-uri la anumite cafenele si restaurante din oras,
partenere in campanie.




O 4Cam panie de gratuitati pentru turisti: Oradea cu drag

Rezultate campanie:

V36 de unitati de cazare partenere;

v'6.451 de turisti inregistrati, cu 19% mai mult decat in 2025;
v11.025 de gratuitati oferite in cadrul sectiilor muzeale
partenere, cu 15.7% mai mult decat in 2024;

V1307 coduri activate (folosite) pentru transport OTL - adica
64% din totalul codurilor inregistrate in aplicatie;

vSedere minima/ sejur — 4.05 nopti;

v2.78% turisti business vs. 97.22% turisti leisure;

v86.09% turisti romani vs 13.91% turisti strdini;

Top facilitati preferate de turisti:

1. Acces gratuit Casa Darvas-La Roche - 2.508

2. Acces gratuit Muzeul Tarii Crisurilor - 2.385

3. Acces gratuit Turnul Primariei - 1.794

4. Acces gratuit Templul Francmasoneriei - 1.752

5. Transport public gratuit in reteaua OTL - 1.307

6. Acces gratuit Sinagoga Neologa Sion - 1.147

7. Transport public gratuit in reteaua OTL - 1.307

8. Acces gratuit Sectia Muzeul Orasului Oradea (Cetatea
Oradea) - 736

9. Acces gratuit Muzeul Istoriei Evreilor - 442
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Top 10 orase de resedinta turisti domestici:

Bucuresti
Campina
Ploiesti
Timisoara
Cluj-Napoca
Sibiu
Constanta
Brasov

lasi
Targoviste

Top 10 tari sursa pwntru turistii straini:

Ungaria

Germania

Polonia

SUA

Franta

Slovacia

Olanda

Israel

Republica Moldova
Austria




5 Campania tururi ghidate gratuite

Incepand cu data de 30 mai 2025, Visit Oradea a
reluat campania de tururi ghidate gratuite, oferind
in fiecare weekend tururi ghidate gratuite tuturor
turistilor si oradenilor interesati sa exploreze orasul
Oradea.

Proiectul, initiat in 2022 si continuat pana in vara
anului 2025, a avut un real succes, adunand 1.854
de participanti, turisti si oradeni, dornici sa
descopere istoria si arhitectura orasului Oradea.

In anul 2025, s-au adaugat in program si tururile
ghidate de noapte, insumand 52 de tururi
desfasurate in perioada 30 mai - 14 septembrie.
Aceste tururi au fost oferite de catre ghizi de turism
acreditati, experimentati in tururi outdoor si indoor,
in fiecare vineri, sambata si duminica, in limba
romana iar la cerere in limba maghiara si engleza.




5 Oradea City Hunt

Cu intentia de a creste atractivitatea destinatiei in
randul turistilor, dar si al localnicilor, Tn 2025, Visit
Oradea, in parteneriat cu Spark Communication, au
continuat. initiativa de promovare si vizitare a
destinatiei: experienta Oradea City Hunt.

Oradea City Hunt este un proiect care se adreseaza
tuturor celor interesati sa descopere si sa cunoasca
Oradea mai indeaproape, sa afle lucruri mai putin
cunoscute din arhitectura si istoria obiectivelor
turistice, intr-o maniera inedita si interactiva.

Tn 2025, s-au nscris in campanie 323 participanti, in
17 tururi. Acestora li s-au adaugat cateva grupuri de
turisti straini, precum si grupuri de firma din alte
judete din tara.




5 Newsletter lunar

In anul 2023, Visit Oradea a demarat cu succes o campanie lunara de trimitere de
newsletter catre cei 5.000 de abonati din baza de date proprie. Initiativa a
continuat lunar, fara incetare, pana in decembrie 2025, oferind informatii practice
celor care au intentia de a vizita orasul.

Distributie lista dupa domenii (TLD)

# Domeniu Abonati Procent %
1 Yahoo 2463 45,12%
2 Google 2370 43,41%
3 guest.booking.com 78 1,43%
4 Hotmail 58 1,06%
5 icloud.com 21 0,38%
[ bms.com 16 0,29%
7 hilton.com 12 0,22%
= Yahoo: 2463 (45,12 %) Google: 2370 (43,41 %) Altele: 548 (10,04 %) & \iceul—onisifor—ghibu.ro " 0,20%
~ guest bocking com: 78 (1,43 %)
9 visitoradea.com 8 0,15%
10 astoriaoradea.ro 8 0,15%

Aratd de la 1 panala 10 din 50 rénduri 10 .. inregistréri pe pagina



O 6 Visit Oradea - Indicatori de performanta in mediul online

Principalele canale social media Visit Oradea sunt: Facebook,
Instagram, Youtube si Tik Tok.

DECEMBRIE 2025

+214,700

Instagram

f

December 2024 5 Dece 024 December 2024
72,313 - 1310
Infografic evolutie numdr de
78.694 105.824 477,500 likes 1490 urmadritori pe social media in
! ' 21,300 followers / perioada 01.01.2025-31.12.2025

Urmritori Followers




6 Visit Oradea - Indicatori de performanta in mediul online

Facebook

eUrmaritori: 72.313 persoane, cu
0 crestere de 6.381 urmaritori
fata de 2024

elmpact anual: 10,3 M vizualizari

@ Content overview

Al Posts Stories Reels Live

1-minute views @

300K

200K

100K

1Jan 11 Apr 20 Jul

= \/iews == From organic From ads

@ Top content by views

colofssl
ORabDea
JIVDURCCIGETtaTly Jall DiTTDI}
Falling froma Un oras cu suflet Paleta noastra de
plane? Water might... european, intr-0 zi... culori. ¢
23 September 10:29 9 May 02:01 25 April05:13

©6078K @82K ©2815K @7.2K ©2142K @75K
® 254 1K ®301 17K ®338 A 14K

Contentinteractions @

Views @ 3-second views @
10.3M| 2.IM 1 2208%  12.3K 22685 293.1K 1 o1

Breakdown: Organic/ads ¥

28 Oct

Watch time @

414d 6h T 230.3%

Views breakdown
1Jan 2025 - 31 Dec 2025

Total
10,279,108

From organic
8,994,959

Fromads

1,284,149

Viewers @

Boost content See all content

A=

Oradea’s first snowfall
of the season. And ju...
30 December 06:22

©190.3K ®5.8K
® 200 ”» 863

Cultura prinde mereu
forme noiin Oradea...

19 August 07:02
©1741K @ 5K
®o1 A 503




6 Visit Oradea - Indicatori de performanta in mediul online

All

INSTAGRAM

eUrmaritori: 105.824 persoane,
Cu o crestere de 3.448 urmaritori
fata de 2024

elmpact anual: 5710,8K persoane
cu 10,3 M vizualizari

200K

150K

100K

50K

(©) Top content by views

Posts Stories

Reach @

Content interactions @

4.2M | 510.8K r1a%  118.8K + 100

TJan

Falling froma
plane? Water might...

23 September 10:28
©2057K ®@10.3K

® 9

A 122K

11 Apr

Nadia e iar la Oradea! a
auzit cd v-a placut de...

6 August 01:57

©193.5K
®138

¥ 9.7K
” 203

20 Jul

m u §=

e

n

47 Faptele bune sunt
rasplatite cu muzica...

13 December 03:55

©168.4K
®20

¥ 1.6K
”» 612

28 Oct

Luminile s-au aprins in

centrul Oradiei.

Views breakdown
1.Jan 2025 - 31 Dec 2025

Total
486,758
From organic

3,993,972

Fromads

192,786

Boost content See all content

28 November 10:41

©1M1.9K
®23

¥ 51K
A 1K

¢ D...

FESTIFALL 2025
revineintre 10-12...

19 September 04:22

©105.4K @ 11K
®13 781



O 6 Visit Oradea - Indicatori de performanta in mediul online

TIKTOK

e Urmaritori: 21.300 persoane, cu o crestere
de 6.000 urmaritori fata de 2024

‘o Like-uri: 477.500, cu o crestere de 262.800
fata de 2024

visit_ oradea Visit Oradea

L. Message +2 P>
¥ visiT (=]

%‘ﬁé ORabea’ 248 rollowing 21.3K Followers 477.5K Likes
Welcome to Oradea's tourism account! @

& www.visitoradea.com/

Reach
Video views Reached audience Profile views
3,000,103 2,753,040 26,005

+336.3K (+12.62%) 4 +240K (+9.55%) 4 +5.4K (+2506%) 4

Video views ©

Jan 1, 2025 - Dec 31, 2025

\ | n
T
| A PV [ o N
AMWMAL VUL Wt Nt T M
Jan1 Jan22 Feb12 Mar§ Mar26 Apr16 May7 May28 Jun18 Jl§ Jul30 Aug20 Sep10 Octi Oct22 Nov12 Decd Dec24

Followers Wiew more »

Net growth New followers Lost followers

5,544 7247 1,703

-LBK (-24.32%) ¥ -1.2K (-13.86%) 4 +616 (+56.67%) 4

Net growth

Jan 1, 2025 - Dec 31, 2025

!
f“ ' | ) |\| ﬁ A ”fll ‘

i ] |
il | | |
| A A A Fl N | A T
"..J\,a%‘w"'."..h UI h"LJ v ",'l“\'ﬂ'-'w"'w—w' '-w""'\“"‘..*n'.“nl ““H L‘\-"zm«'\r' ‘”—J "'jl‘JNh'»'!"'r‘denﬂl \ l‘n‘v".l I""J 'wl v “'"»/\..JI

Jan1 Janzz Fep12 MarS Mar26 Apr16 May7 May 2B Jun18 W9 Jul30 Aug20 Sep10 Oct1 0122 Nov 12 Dec3 Dec2d
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YOUTUBE

e Abonati: 1494 persoane, cu o
crestere de 184 de abonati fata de
2024

e Clipurile ‘incarcate pe contul
Youtube au adunat 94.569 vizualizari
n 2025

Your videos got 94,569 views in 2025

Views /A
946K ©

19% more than Jan 2 — Dec 31, 2024

Watch time (hours)

775.7©

8% less than Jan 2 — Dec 31, 2024

Subscribers

+184 ©

About the same as Jan 2 — Dec 31, 2024

A M A'\J‘LA A—AA oA A NS\ J
¢ B 8¢ B8A B B88 0O 88 a 8 ¢
Jan1,20.. Mar 3, 2025 May 2, 2025 Jul 2,2025 Sep 1,2025 QOct 31,2025 Dec 31, 2...

See more
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Participarea la targuri de turism nationale

si internationale

1. Targul international de turism

,Ferien Messe” din Viena
16-19 ianuarie 2025

Ferien-Messe Wien este cel mai important targ de
turism din Austria, cu peste 70.000 de vizitatori si

“expozanti din 5 continente. Participarea Oradiei la

acest eveniment are ca scop consolidarea prezentei

“pe piata austriaca, un segment important datorita

proximitatii geografice si interesului crescut al
turistilor austrieci pentru destinatiile din Romania.

La editia din 2025, Visit Oradea a fost prezenta la
Ferien-Messe Wien cu un stand comun, construit
alaturi de orasele Sibiu si Timisoara.




Participarea la targuri de turism nationale

si internationale

2. Targul de Turism BIT Milano
16-19 lanuarie 2025

Oradea a participat la BIT Milano, unul dintre cele
mai mari si prestigioase targuri de turism din
Europa.

Oradea a fost reprezentata de Visit Oradea la BIT
Milano printr-un stand oficial propriu si @ promovat
orasul si regiunea prin materiale informative,
sesiuni de networking si prezentari, punand accent
pe: patrimoniul arhitectural si cultural - orasul fiind
un exemplu remarcabil de Art Nouveau in Europa
Centrala; turismul de wellness si relaxare -
proximitatea fata de Baile Felix si oferta extinsa de
centre spa; evenimente si festivaluri si accesibilitate
- conexiuni aeriene directe cu Milano si
infrastructura pentru turistii internationali.




0

Participarea la targuri de turism nationale

si internationale

3. Targul de Turism al Romaniei
20-23 februarie 2025

Oradea participat la cea de-a 51-a editie a
Targului de Turism al Romaniei, care a avut loc
la Romexpo, Bucuresti. Evenimentul reuneste
profesionisti din domeniul turismului - agentii
de turism, touroperatori, unitati de cazare si
agrement, precum si prestatori de servicii
turistice.

Standul Oradiei a fost realizat cu sprijinul
Primariei Municipiului Oradea, Visit Oradea,
Consiliului Judetean Bihor, AMD Bihor, CNIPT
Bihor si Hotel President Baile Felix.

VisIT
ORapea



O Participarea la targuri de turism nationale
si internationale

4. Targul International de Turism “ITB Berlln V
4-6 martie 2025 b AR e 7 - B

Participarea la ITB Berlin a oferit destinatiei Oradea 8
doua beneficii majore: vizibilitate internationala si H
stabilirea de noi parteneriate strategice cu agentii A
de turism, touroperatori si alte entitati cheie din
industrie.
Cu peste 24.000 de expozanti prezentand cele mai
- noi destinatii, produse si servicii din industria
turismului, ITB Berlin este o oportunitate esentiala
pentru intalniri de afaceri si consolidarea
parteneriatelor strategice in diverse sectoare ale
industriei turismului.
Prin prezenta activa la acest evenimentul de
prestigiu, Visit Oradea isi continua angajamentul de
a promova Oradea ca o destinatie turistica de prima
clasa, sustinand astfel dezvoltarea turismului local
si atragerea de turisti internationali.




O Participarea la targuri de turism nationale
si internationale

5. Targul International de Turism din Varsovia
10-12 octombrie 2025 s

In perioada 10-12 octombrie, Visit Oradea a
participat la unul dintre cele mai importante
targuri- de turism din Europa, consolidand
demersurile de promovare a orasului ca
destinatie turistica europeana. Prezenta la
eveniment a oferit oportunitatea prezentarii
ofertei turistice a Oradiei in fata profesionistilor
din industrie, partenerilor internationali si
publicului interesat de destinatii din Romania.

Participarea a fost sustinuta si de contextul
favorabil al conectivitatii  aeriene directe
Oradea-Varsovia, care faciliteaza accesul

turistilor polonezi catre destinatie si sprijina
dezvoltarea relatiilor cu piata din Polonia.



O Participarea la targuri de turism nationale
si internationale

6. Targul Mondial de Turism de la Londra (WTM London)
4-6 noiembrie 2025

WTM London este recunoscut ca fiind cel mai
influent si extins eveniment international din
industria ospitalitatii si  turismului. La acest
eveniment au participat peste 4000 de expozanti
din peste 180 de tari. WTM London este un hub
esential pentru comunitatea globala de turism,
- oferind o platforma puternica pentru conectare,
colaborare si inovare.

Evenimentul reuneste profesionisti, destinatii si
companii din intreaga lume pentru a genera noi
oportunitati de dezvoltare si inspiratie. Obiectivul
principal al participarii  Visit Oradea este
pozitionarea orasului Oradea ca o destinatie
turistica europeana.
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’?'S' 08 Evenimente

Calendarul de evenimente pentru anul 2025 a inclus 43 de
evenimente proprii Si co-organizate, unele dintre ele deja
consacrate precum Festivalul Medieval, Oradea Festifall
sau Targul de Craciun, precum si alte evenimente inedite,
precum Sounds of Oradea Festival, Conferintele Dilema la
Oradea, Unchain Fintech Festival sau Oradea Nights
Festival.

Peste 600.000 de persoane au participat la evenimentele
din agenda culturala Visit Oradea din anul 2025.



11-21
aprilie

Targul de Pasti
Organizatori

y
m )
)

£

Oradea ne uneste
Organizatori

Evenimente

08-11

mai
Concursul
international de

atelaje din Osorhei
Co-organizatori

Festum Varadinum
Co-organizatori
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B Festivalul copiilor
ORADEA . .
Organizatori

Gaudeamus
Parteneri —
7 1unie
X-Man Romania
Parteneri

Garcas

RKMAN

Conferintele Dilema
Parteneri

Sounds of Oradea
Organizatori

Robotics
Championship
Parteneri




REGULATION
IN MOTION
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Unchain Fintech Parteneri
Festival
Parteneri

Festivalul Medieval
Organizatori

Zilele Sfantului

Ladislau Oradea Beach
Parteneri Volleyball
Tournament

Co-organizatori




Oradea Summer Film
Organizatori

-

Zilele Culturii
Maghiare
Organizatori

¥
5

20-21 septembrie

Zilele Culturii
Slovace
Organizatori

26-28 septembrie

TIFF Oradea
Co-organizatori




14-16 noiembrie

| o HHR o 7 ORA Jazz Festival
10-12 . o, &3 Co-organizatori

octombrie

Oradea FestiFall
Organizatori

28 noiembrie

Romania ne uneste
Organizatori

Oradea Nights
Festival
Organizatori




-} 14-20 decembrie

Orasul Faptelor Bune
Co-organizatori

28 nov.-26 dec.

Targul de Craciun s, TSR e ‘I 31decembrie
Organizatori - o = :

Revelion 2026
Organizatori




Voluntari participanti la evenimentele Visit Oradea

In cursul anului precedent, Visit Oradea a

initiat cu succes apeluri de recrutare pentru &=

voluntari, avand ca scop sustinerea Si
coordonarea a 12 evenimente distincte. In total
s-au Inregistrat 971 de doritori iar dintre
acestia a fost selectat un numar de 571 de

T

-
i

aks

» ) 4 -

voluntari dedicati, care au contribuit la
succesul notabil al evenimentelor noastre.
RAPORT

2025
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1 Targul de Pasti 61 34
2 Oradea ne Uneste 4 4

3 Festivalul Copiilor 34 24
4 Sounds of Oradea 38 30
5 Festivalul Medieval 127 95
6 Oradea Summer Film 10 10
7 TIFF Oradea 121 58
8 Festifall 226 140
9 ON Fest 192 81

10 ORA Jazz 6 6

" Romania ne Uneste 41 30
12 Targul de Craciun 111 59

Total

971

571




O Evenimente desfasurate in Cetatea Oradea,
In parteneriat

Pe parcursul anului 2025, Visit Oradea
a desfasurat in colaborare cu
asociatii,  fundatii, institutii de
educatie si cultura, organisme
economice si organizatii publice si
private, 87 de evenimente.*

*lista completa poate fi consultata Tn raportul de
activitate 2025.




/‘ O Organizare vizite de studiu

A. Vizita de lucru si promovare turistica in Chisinau, Republica Moldova

In luna martie, Visit Oradea, in parteneriat cu compania
aeriana HiSky, a organizat o vizita de promovare la
Chisinau, Republica Moldova. Demersul a avut ca
obiectiv consolidarea relatiilor cu piata turistica din
Republica Moldova si valorificarea potentialului oferit
de zborul Oradea-Chisinau.

Delegatia, formata din 13 reprezentanti ai industriei
turistice din Oradea si Baile Felix, a participat la un
eveniment de tip business-to-business, in cadrul caruia
oferta turistica a regiunii a fost prezentata in fata a
peste 70 de agentii de turism. Actiunea a inclus sesiuni
de prezentare si networking, contribuind la cresterea
vizibilitatii externe a destinatiei.




/‘ O Organizare vizite de studiu

B. Vizita profesionala - Asociatia Agentiilor de Turism din Ungaria.

La data de 24 septembrie 2025, Visit Oradea a primit
la Primaria Oradea delegatia Magyar Utazasi Irodak
Szbvetsége (MUISZ) - Asociatia Agentiilor de Turism
din Ungaria. Vizita a reunit 26 de participanti,
reprezentanti ai 22 de agentii de turism maghiare,
alaturi de un jurnalist de specialitate, si a fost
facilitata de Asociatia Ospitalitatii Bihor.

In cadrul intalnirii, Visit Oradea a sustinut o
prezentare dedicata promovarii municipiului Oradea
ca destinatie turistica, evidentiind patrimoniul
arhitectural, oferta culturala, infrastructura turistica
si procesul continuu de dezvoltare urbana.

Scopul vizitei a fost consolidarea relatiilor cu piata
turistica din  Ungaria si identificarea unor
oportunitati de colaborare intre agentiile de turism
maghiare si operatorii din Oradea si regiunea Bihor.




/‘ O Organizare vizite de studiu

C. Vizita de studiu - Asociatia Nationala a Agentiilor de Turism (ANAT).

In perioada 11-12 noiembrie 2025, Visit Oradea, in
parteneriat cu Asociatia Nationala a Agentiilor de Turism
(ANAT), a organizat o vizita de studiu dedicata
promovarii destinatiei Oradea - Baile Felix, adresata
agentilor de turism din intreaga tara.

Evenimentul a reunit aproximativ 50 de agenti de turism,
interesati de includerea destinatiei in portofoliile

proprii.

Vizita a debutat la Primaria Oradea, cu o prezentare
sustinuta de Visit Oradea. Pe parcursul celor doua zile,
programul a inclus activitati de familiarizare cu oferta
turistica locala, precum vizitarea Aqua Park Nymphaea,
tururi ale unor unitati hoteliere din Oradea, precum si
un tur ghidat al centrului istoric.




/‘ O Organizare vizite de studiu

D. Promovarea destinatiei Oradea - Belgrad, Serbia

La data de 27 noiembrie 2025, Visit Oradea a
participat, la invitatia Ambasadei Romaniei in
Republica Serbia, la receptia oficiala dedicata Zilei
Nationale a Romaniei, organizata la Beli Dvor,
resedinta familiei regale sarbe din Belgrad.

In cadrul evenimentului, Visit Oradea a amenajat un
stand de promovare a destinatiel, cu accent pe
arhitectura secesionista si principalele experiente
turistice din regiunea Bihor.

Receptia a reunit membri ai familiei regale sarbe,
diplomati, demnitari, reprezentanti ai mediului de
afaceri si investitori, oferind Oradiel o expunere
relevanta intr-un cadru diplomatic si institutional
de Tnalt nivel.




,‘ ,‘ Deschiderea Centrului de Informare Turistica Visit Oradea
Str. Independentei nr. 20|Program zilnic intre 10:00-20:00

In anul 2025, Visit Oradea a deschis primul Centru de
Informare Turistica Visit Oradea, un proiect dedicat
Imbunatatirii  experientei  turistilor si  consolidarii
infrastructurii de informare turistica a orasului.

Centrul a devenit operational incepand cu 1 septembrie
2025. fiind singurul punct de informare turistica gestionat
de Asociatia pentru Promovarea Turismului din Oradea si
Regiune.

Rolul principal al centrului este facilitarea accesului la
informatii  relevante  despre  obiectivele  turistice,
evenimentele culturale, optiunile de agrement si
posibilitatile de explorare a regiunii Oradea-Bihor. Pe langa
componenta informativa, centrul include si o zona de
produse marca Visit Oradea care pot fi achizitionate de
catre turisti.







Intocmit de Asociatia pentru
din Oradea si regiune
WWW.Visitoradea.com



http://www.visitoradea.com/
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