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ASOCIATIA PENTRU PROMOVAREA
TURISMULUI DIN ORADEA S|
REGIUNE




|. Cresterea vizibilitatii destinatiei Oradea — Baile Felix prin activitati de
promovare la nivel international si national;

[I. Cresterea informarii turistilor straini si romani prin material de informare
turistica;

lll.  Crearea unor mijloace oficiale de promovare si informare pentru turisti;
IV.  Dezvoltarea turismului prin organizarea de infotripuri;

V. Dezvoltarea turismului prin organizarea si promovarea unor evenimente
culturale;

VI. Numarul de turisti si indicatori turistici la nivelul destinatiilor Oradea si
Baile Felix;

VIl. Cooperarea la nivel regional si national;

VIIl. Functionarea asociatiei.
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|. CRESTEREA VIZIBILITATII DESTINATIEI ORADEA — BAILE FELIX PRIN ACTIVITATI
DE PROMOVARE LA NIVEL INTERNATIONAL SI NATIONAL

A. Participarea la targuri turistice internationale si nationale

Promovarea Municipiului Oradea la pachet cu statiunea Badile Felix, ca destinatie turisticd comuna, este
absolut necesara pentru dezvoltarea turismului local si implicit a economiei locale.

Avand in vedere scopul si obiectivele Asociatiei pentru promovarea turismului din Oradea si regiune si
pentru atingerea acestora, este necesar realizarea mai multor activitdti de promovare. Pe langa realizarea
de vizite de studiu sau vizite de presa, participarea la cele mai importante targuri de turism este
obligatorie, pentru a populariza si a face cunoscutd oferta turistica din Oradea si Baile Felix.

in perioada 14 ianuarie — 1 aprilie 2016 Oradea — Béile Felix au participat la patru targuri de turism
internationale (Viena, Budapesta, Berlin si Tel Aviv) si la patru targuri de turism nationale (Bucuresti, Cluj,
Debrecen si Craiova).

Destinatia Oradea — Baile Felix a beneficiat de un plus de vizibilitate la Targule Internationale de Turism din
Viena- Ferien Messe, Budapesta , Utazas - International Tourism Exhibition", ITB Berlin si Tel Aviv “IMTM
2016- International Tourism Exhibition Tel Aviv”.

La targurile nationale destinatia Oradea — Baile Felix au fost reprezentate prin stand propriu. Beneficiile
unui stand de prezentare propriu sunt vizibilitatea crescutd, contactul direct al vizitatorilor cu oferta
turisticd, stabilirea unor contacte individuale cu posibili parteneri in turism. In cadrul standului propriu au
fost promovate elemente reprezentative ale destinatiei, prin promovarea celor mai importante obiective
turistice ale orasului si nu prin promovarea a doar unor agenti economici din turism. Desigur in stand
vizitatorii au gdsit materiale turistice generice si punctuale cu oferte concrete, oferite de diferiti actori
economici locali.

Pentru targurile de turism au fost realizate materiale de prezentare: brosura de destinatie Oradea Capitala
Art Nouveau si a Bailor Termale a Romaniei, editia Ill. Material trateaza specificitatea celor doua oferte in
mod unitar si complementar, harta Oradea-Bdile Felix, materiale de prezentare Oradea City Card.
Partenerii asociatiei au realizat pachetele turistice oferite direct la targuri: Hotel Ramada Oradea, Aqua
President Baile Felix si Double Tree by Hilton Oradea. De asemenea au fost promovate materialele
relevante ale altor actori economici care nu sunt membri in Asociatie.

Targul de Turism International din Viena- Ferien Messe- 14 - 17 ianuarie 2016

Viena, Austria. Cu mai bine de peste 150.000 de mii de vizitatori, 780 de expozanti din 70 de tari, Targul
International de Turism ,Ferien Messe"- Viena, este cu siguranta cel mai mare si mai important eveniment
de profil din Austria, In aceasta perioada.

Prima participare a destinatiei Oradea — Baile Felix la targul de la Viena a avut loc in anul 2015, cand a fost
orasul partener la standul Romaniei. Editia 2016, reprezintd pentru Oradea a doua prezentad in cadrul
acestui targ. Destinatia Oradea-Bdile Felix a fost prezentata prin editia a doua a materialul Oradea, Capitala
Art Nouveau si a Bdilor Termale, prin diferite materiale de promovare a obiectivelor turistice cat si prin
intalniri cu agentii de turism, bloggeri si ziaristi. Peste 500 de persoane au vizitat desk-ul Oradea si cel al
Bailor Felix pe perioada targului.
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Pe perioada targului reprezentantii destinatiei au avut mai multe intalniri cu jurnalisti si operatori de
turism. S-au pus bazele colabordrii cu jurnalistul Claudius Rajchl- TRAVELTV.at care a realizat pe parcursul
anului 2016 mai multe emisiuni si articole de promovare a destinatiei. Scopul acestei colaborari este de a
crea o mai mare notorietate a destinatiei noastre pe piata din Austria.

Targul de Turism din Tel Aviv- IMTM- 9 - 10 februarie 2016

Tel Aviv, Israel. Targul de Turism ”International Mediterranean Tourism Market” este singurul targ de
anvergura de pe piata din Israel, Orientul Apropiat si Mijlociu. Este destinat atat specialistilor din domeniu
cat si publicului larg, participand circa 1300 de expozanti din 40 de tari.

Destinatia Oradea — Baile Felix a fost prezenta la acest targ de turism pentru a doua oara, in urma primei
participari rezultatul fiind 10 curse charter din Tel Aviv cdtre Oradea cu un numar de peste 2000 de turisti.
Aceastd actiune a fost realizatd cu unul din primi 10 Tour Operatori din Israel, Meshek Wings. Tn 2016
participarea la targ a readus in atentia vizitatorilor oferta turistica a , brosura Capitala Art Nouveau & a
Bailor Termale (editia 2016), diferite materiale de promovare a obiectivelor turistice cat si prin intalniri cu
agentii de turism. Participarea la acest targ de profil s-a facut si cu sprijinul tour-operatorul Meshek Wings
Tour Ltd, care pe perioada targului a promovat zborurile charter pe care le va opera in Oradea. Cele 9
zboruri au fost operate in perioada iulie-august, cu o frecventa de un zbor pe saptamana.
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Targul International de Turism ,Utazas - International Tourism Exhibition"- Budapesta 3-6 martie 2016

Budapesta, Ungaria. Cu mai bine de peste 40.000 de mii de vizitatori, mii de reprezentanti ai celor mai
importanti operatori de turism, 500 de expozanti din 30 de tdri, targul Turism ,Utazas - International
Tourism Exhibition"- Budapesta, este cu siguranta cel mai mare si mai important eveniment de profil din
Ungaria, in aceasta perioada.
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Oferta Oradea - Baile Felix - Bihor a fost prezenta in cadrul standului Romaniei printr-un info-desk care a
cuprins oferta celor trei destinatii. Pe langd desk-ul propriu zis, Oradea a avut un plus de vizibilitate prin
panouri publicitare de mari dimensiuni (10/5 m), amplasate pe standul Roméniei. Cu o suprafatd de 150 de
mp, standul Romaniei a gazduit, pe toata durata targului, expozitii de arta populara si ateliere de creatie, in
cadrul carora mestesugari populari au realizat oud Tncondeiate si tesaturi.

Cele patru zile de targ au atras multi vizitatori la stand, s-au purtat discutii cu cei interesati prin
prezentarea ofertei turistice locale si regionale. 2.000 de vizitatori au plecat de la stand cu materialele
noastre.

n cadrul targului s-a stabilit un contact cu cea mai mare companie de promovare turistici din Ungaria,
Turizmus KFT, care detine cele mai importante 4 portale online de turism, 4 publicatii de profil printre care
Business Traveller Hungary, Turizmus Panorama etc. Discutiile au fost concentrate pe realizarea, in
parteneriat, a unei campanii de promovare a orasului Oradea in orase din Ungaria. Activitatea a presupus
prezentarea destinatiei oradene in cadrul unor mini-conferinte cu tour-operatori locali cat si organizarea
unor vizite de studiu, infotrip-uri ale acestora in Oradea. Colaborarea cu Turiszmus KFT s-a derulat Tn bune

conditii pe tot anul Oradea si Baile Felix beneficiind de o vizibilitate exponential mai mare pe piata din
Ungaria. Atasat prezentului raport si raportul de activitate pentru colaborarea cu cei de la turiszmus KFT

Targul International de Turism de la Berlin - ITB 2016, 9 - 13 martie 2016

Berlin, Germania. Targul International de Turism de la Berlin este cel mai mare de acest gen din Europa,
avand 26 hale cu o suprafata totald de aproximativ 35 hectare. La editia de anul acesta au participat 180
tari, reprezentate de aproximativ 10.000 de expozanti, pe 160.000 de metri patrati.

Oferta Oradea - Baile Felix - Bihor a fost prezenta in cadrul standului Romaniei printr-un info-desk care a
cuprins oferta celor 3 destinatii. Cele cinci zile de targ au fost impartite astfel: in primele trei zile au avut
acces doar tour-operatorii sau agentiile din domeniul turistic, iar ultimele doua zile au fost deschise catre
publicul larg. S-au stabilit contacte cu 5 tour-operatori din Germania, pentru a include si Oradea in circuitul
oraselor vizitate Tn Romania si s-au impartit un numar de 500 de materiale de promovare.
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Targul de Turism al Romaniei la Bucuresti - editia de primavara- 25 - 28 februarie 2016

Oferta Oradea - Baile Felix a fost promovata pentru al doilea an consecutiv in cadrul Targului de Turism al
Romaniei din Bucuresti, desfasurat in pavilioanele Romexpo, in perioada 25-28 februarie. Standul rezervat
aldturi de Agentia de Management al Destinatiei Bihor si Centrul National de Informare si Promovare
Turisticd Bihor, a atras un numdr mare de vizitatori. Peste 1.500 de persoane, cat si un numar de peste 25
de tour-operatori au fost interesate de o destinatie unica in Romania: Oradea - Bdile Felix. Unicitatea
destinatiei rezultd din complementaritatea ofertei turistice, cea mai importanta statiune balneard din
Romania si unul dintre cele mai
frumoase orase romanesti, Oradea.

Prezentatd in brosura ,Capitala Art
Nouveau & a Bdilor Termale", editia
2016, oferta turistica localda s-a
concentrat atat pe beneficiile aduse de
apa termala si efectele acesteia, cat si
pe oferta turistica, inca destul de putin
cunoscuta, a unui oras cu o arhitecturd
bogatd, cu noi piete si spatii publice, o
cetate restaurata la cele mai inalte
standarde sau cel mai mare aquaparc
din vestul tarii.

Standul de 60 mp prin care a fost prezentatd oferta turistica a fost construit cu scopul de a prezenta cat
mai simplu si eficient cateva din elementele importante care pot atrage turistii, dar si pentru a fi cel mai
vizibil stand din pavilion. Standul Oradea - Baile Felix - Bihor a fost gazduit in pavilionul C4, alaturi de cele
mai importante destinatii ale targului: Grecia, Sibiu, Mamaia, Turcia, Egipt etc.

Tn desk-ul de prezentare a Oradiei, Asociatia a beneficiat de sprijinul a doud voluntare din cadrul Facult&tii
de Geografie, Turism si Sport. Timp de patru zile, acestea, aldturi de echipa Asociatiei, au oferit informatii
tuturor celor care au vizitat standul nostru.

Tn urma unor discutii purtate cu reprezentantii celor mai mari agentii de turism din Romania, in Oradea a
fost organizarea unei vizite de studiu, Infotrip, alaturi de Asociatia Nationalda a Agentiilor de Turism din
Romania, la care au participa peste 40 de agentii de turism, membre ANAT. Vizita de studiu s-a organizat in
perioada 17-19 aprilie si a avut ca principal scop cunoasterea ofertei turistice din Bile Felix si Oradea. In
urma acestei vizite, agentiile invitate vor construi pachete si oferte turistice Oradea-Baile Felix.
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Targul de Turism al Romaniei la Bucuresti — editia de toamna- 17-20 noiembrie 2016

Destinatia Oradea - Baile Felix- Bihor este prezentata pentru a 4 oara consecutiv la Targul de Turism din
Bucuresti. Oferta turistica va fi prezentata printr-un stand propriu, cu un design atractiv care sa imbine cele
trei destinatii, Oradea — Bdile Felix — Judetul Bihor. La stand vizitatorii au gdsit atat materiale de
prezentare ale atractiilor turistice cat si oferte de cazare, tratamente si activitati de petrecere a timpului
liber din cele 3 destinatii turistice.

Pe parcursul celor 4 zile de targ standul regiunii a fost vizitat de peste 2000 de persoane interesate de
oferta regiunii. Voluntarii si reprezentantii asociatiei le-au pus la dispozitie informatii cu oferta turistica
special realizata pentru sezonul rece.
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Il. CRESTEREA INFORMARII TURISTILOR STRAINI S| ROMANI PRIN MATERIAL DE
INFORMARE TURISTICA;

A. Brosura Oradea Capitala Art Nouveau si a Bailor termale din Romania, editia Il

Este primul material care trateaza specificitatea celor doua oferte in mod unitar si complementar, Oradea
si Bdile Felix. Brosura a fost conceputa pentru a surprinde cat mai bine cele mai importante aspecte pe
care un turist le poate vedea sau incerca azi si in acelasi timp ofera diferentierea fata de alte oferte din
regiune, prin faptul cd propune atadt componenta urban-culturald, incarcata de istorie, cat si componenta
bailor termale si a spa-urilor din oras. Editia a Il a brosurii a fost completata cu date noi, obiective turistice
deschise pe parcursul anului 2015, amenajari urbanistice, evenimente, etc. Pe coperta materialului apare
Palatul Vulturul Negru expus intr-un mod nou si fresh. Aceastd ofertd a fost completatd de numeroasele
obiective turistice din judetul Bihor, fie ca vorbim de muntii Apuseni sau de pesterile Ursilor, Farcu sau

Meziad.
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B. Oradea Ghid Turistic

Este primul ghid turistic de buzunar oficial al orasului Oradea, materialul este cel mai complex material pe
care il poate cumpara un turist in orasul Oradea. Pe langa oferta de obiective turistice ghidul trateaza
subiecte precum locuri de luat masa, cafenele, puburi, spa sau shopping. Pentru o oferta cat mai complexa
ghidul prezintd partea de aventura care se gdseste la 15 minute de Oradea sau in judetul Bihor. Materialul
se poate achizitiona la pretul de 9 lei de catre turisti Tn 15 locatii (obiective turistice, chioscuri de ziare,
hoteluri, etc).
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C. Clipuri de promovare

Realizarea a doua clipuri de promovare turisticd, fiind primele clipuri de promovare oficiale. Pentru o
promovare cat mai eficienta s-a simtit nevoie realizarii unor clipuri de promovare a destinatiei. Clipurile
prezintd atractiile turistice oferite Oradea si Bihor, creionand astfel un tablou complet al unei vacante
de 5 zile.

“Visit Oradea & its surroundings, Bihor County”

https://www.youtube.com/watch?v=EKDSInDUC2Y

“Come with me to Oradea”

https://www.youtube.com/watch?v=8WzmjiEAEHY

Clipurile au avut un impact pozitiv, el putand fi masurat cel mai concret in mediul online. Totodata
clipurile au fost rulate la Targurile de Turism Internationale sau prezentate la diferite intalniri.
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D. Oradea TOP 10, Harta A3 si Oferta Evenimente Tn Oradea

Materialul Oradea TOP 10 prezinta cele mai importante atractii turistice in Oradea. Materialul este realizat
in trei limbi (RO, HU si EN) si este foarte usor de folosit si depozitat.
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https://www.youtube.com/watch?v=EKDSInDUC2Y
https://www.youtube.com/watch?v=8WzmjiEAEHY

Harta A3 cuprinde centrul istoric cu toate atractiile lui, cladiri monument istoric, hoteluri, parcuri, parcari,
etc.

Oferta de evenimente a orasului Oradea cuprinde programul evenimentelor pe anul in curs. Promovarea
ofertei de a ti petrece timpul liber cand vizitezi orasul.

Cele trei materiale turistice se gasesc la hoteluri, puncte de informare turistica sau obiective turistice. Fiind
puse gratuit la dispozitia turistilor.

.
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lIl. CREAREA UNOR MIJLOACE OFICIALE DE PROMOVARE S| INFORMARE
PENTRU TURISTI

E. Aplicatia turistica oficiald ORADEA CITY APP

Oradea City App este aplicatia oficiala a orasului Oradea, care ofera turistilor si persoanelor care nu sunt
familiarizate cu orasul, informatii utile pentru o sedere placuta. Oradea City App este cea mai complexa
aplicatie de acest fel din Romania, aplicatia prezintd informatii din Oradea si Bdile Felix, sub forma de
puncte de interes .

Scopul Aplicatiei este de a promova cele mai importante obiective turistice, concentra informatiile la un
,touch" distanta, integra parte din serviciile on-line ale Primariei intr-un singur loc (bilete OTL, tichete de
parcare), de a promova si sustine agentii economici care ofera servicii pentru turisti, de a crea o modalitate
de interactionare directa cu turistii, de a oferi harti de navigatie dedicate.

Oradea City, asa cum este afisata aplicatia in magazinele de aplicatii ale telefoanelor smart care ruleaza I0S
sau Android. Pe langa oferta vasta de informatii, sub diferite forme: fotografii, audio, text, aplicatia este
pro-activa, anuntand utilizatorul despre evenimentele care se desfasoard in oras. Aceasta posibilitate de
,interactionare" dintre utilizator si evenimentele din oras este foarte practica, deoarece da posibilitatea
celor care creeaza evenimente sa le faca publice aproape instantaneu tuturor celor interesati, printr-o
simpla notificare a aplicatiei. La fel ca si celelalte informatii, sectiunea de evenimente este ,punct de
interes", adica un punct geo-localizat pe o harta, fapt ce-i ofera utilizatorului posibilitatea de a-si programa
ruta pana la locul de desfdsurare a evenimentului sau de a-I pune in calendarul telefonului, pentru a nu
uita de el. Aplicatia este setata si cu un sistemul de geo-localizare a fiecdrui punct de interes da
posibilitatea credrii unor rute catre obiective turistice sau cdtre locatia evenimentelor. Geo-localizarea este
disponibila indiferent de locul in care se afla utilizatorul.

Tncepand cu 03.02.2015, aplicatia este disponibild gratuit in magazinele Google Play si AppStore. Din
ianurie 2016 aplicatia a fost updatata, fiind introduse cateva elemente de noutate:

|ll

1. Capitolul “Unde sa stai”, s-a introdus un sub capitol: pensiuni din Oradea si Baile Felix/Baile 1 Mai

2. Capitolul “Termalism” s-a introdus un sub capitol: Stranduri Publice
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Pana in prezent aplicatia Oradea City App a fost instalata si folosita de peste 6500 de utilizatori, turisti sau
orddeni. Cele mai multe descarcari s-au facut de pe dispozitive folosite pe teritoriul Romaniei.

F. Card turistic, ORADEA CITY CARD

Oradea City Card este cardul turistic oficial al orasului Oradea, realizat in oarteneriat cu Oradea Transport
Local (OTL). Oradea City Card a fost conceput atat pentru turisti, cat si pentru oradeni, cu scopul de a
descoperi Oradea si Baile Felix, printr-un pachet consistent de servicii turistice. Detindtorii beneficiaza de
un card de transport valabil pe toate liniile, cu utilizarea lui nelimitata timp de 2 zile, de un pachet complet
al celor mai importante obiective turistice, de un pachet generos de discount-uri la cei mai importanti
operatori economici locali si de o harta gratuita cu Oradea-Baile Felix si Bdile 1 Mai.

Oradea City Card este compus din:

Oradea Card de Transport- doud zile de transport gratuit pe toate mijloacele de transport public in comun,
Oradea- Baile Felix- Baile 1 Mai

Oradea Obiective turistice- reducere de 50% la cele mai importante obiective turistice

Oradea Reduceri- distractie & shopping in 40 de locatii din Oradea prin oferte de reduceri atractive

Harta Oradea si Harta Bailor Felix si 1 Mai Gratuita

Oradea City Card se gaseste in mai multe locatii: chioscuri de ziare (Piata Unirii, Piata Ferdinand, Piata
Magazinul Crisului, capat Nufarul, Podul Intelectualilor si Gara), puncte de vanzare a biletelor OTL, hoteluri
(Hotel Ramada Oradea, Hotel Double Tree by Hilton si Hotel President Baile Felix) si obiective turistice
(Casa Darvas La-Roche, Turnul Primariei, Sinagoga Zion)

Tn luna mai a anului 2016 a fost lansatd a doua editie a Oradea City Card, odatd cu lansarea cardului a fost
lansat si siteul www.oradeacitycard.ro. Sitetul cardului explicd concret cum se poate folosi acesta,
partenerii si alte date utile.

Editia lansata in luna mai a anului 2016 este valabild pana in mai 2017, fiind lansata in 1000 de exemplare.
Pachete s-au vandut in proportie de 70%. Motivul impactului mai scdzut fiind promovarea si reteaua de
distributie.
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http://www.oradeacitycard.ro/

ORGANIZAREA DE INFOTRIPURI

A. Austria prin colaborarea cu un reprezentat de PR - Claudius Rajkl

Tn cadrul targului de turism de la Viena s-a stabilit contact cu jurnalistul Caludius Rajchl-
TRAVELTV.at, detindtorul unei emisiuni de travel pe zona austriaca. In luna aprilie a fost realizata o
companie d epromovare a destinatiei pe piata vieneza. Campania a fost realizata impreuna cu
Claudius Rajchl si a constat in articole in presa scrisa si presa online din Viena, bannere si o
emisiune online.

http://wienerbezirksblatt.at/reise/
https://www.youtube.com/watch?v=l 1yATaKQMA&feature=youtu.be

Campanie Romania — Press Trip - Jurnalisti si bloggeri din Bucuresti

13 jurnalisti si bloggeri din Bucuresti au fost invitati sa viziteze Oradea si Bdile Felix in luna iunie,
timp de 3 zile. Jurnalistii si bloggeri au vizitat atat obiectivele turistice cat si unitatile de cazare din
oras si b&i. Tn urma vizitelor destinatia a beneficiat de mai multe articole in presa national:
Business Magazin, Catavencu, Wall Street, etc.

https://extravita.ro/2016/06/20/oradea-capitala-art-nouveau-in-48-de-ore-mini-ghid/
http://www.wall-street.ro/articol/Turism/199939/director-hotel-sansa-romaniei-sa-iasa-in-lume-
este-turismul-balnear.html

http://www.businessmagazin.ro/cover-story/orasul-din-romania-care-a-investit-50-de-milioane-
de-euro-in-turism-a-devenit-una-dintre-cele-mai-cautate-destinatii-de-vacanta-15540206
http://www.catavencii.ro/city-broke-oradea/
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http://wienerbezirksblatt.at/reise/
https://www.youtube.com/watch?v=I_1yATaKQMA&feature=youtu.be
https://extravita.ro/2016/06/20/oradea-capitala-art-nouveau-in-48-de-ore-mini-ghid/
http://www.wall-street.ro/articol/Turism/199939/director-hotel-sansa-romaniei-sa-iasa-in-lume-este-turismul-balnear.html
http://www.wall-street.ro/articol/Turism/199939/director-hotel-sansa-romaniei-sa-iasa-in-lume-este-turismul-balnear.html
http://www.businessmagazin.ro/cover-story/orasul-din-romania-care-a-investit-50-de-milioane-de-euro-in-turism-a-devenit-una-dintre-cele-mai-cautate-destinatii-de-vacanta-15540206
http://www.businessmagazin.ro/cover-story/orasul-din-romania-care-a-investit-50-de-milioane-de-euro-in-turism-a-devenit-una-dintre-cele-mai-cautate-destinatii-de-vacanta-15540206
http://www.catavencii.ro/city-broke-oradea/

C.

Jurnalisti si bloggeri din Ungaria

n cadrul targului de turism de la Budapesta s-a stabilit un contact cu cea mai mare companie de
promovare turistica din Ungaria, Turizmus KFT, care detine cele mai importante 4 portale online de
turism, 4 publicatii de profil printre care Business Traveller Hungary, Turizmus Panorama etc.
Discutiile au fost concentrate pe realizarea, in parteneriat, a unei campanii de promovare a
orasului Oradea in 3 dintre cele mai mari orase din Ungaria.

Prin aceasta colaborare: Oradea a intrat ca destinatie turistica de City Break pe piata maghiara, au
fost realizate urmatoarele activitati de promovare:

a). 28 Aprilie 2016 — Press Breakfast- intalnire cu cele mai importante ziare din domeniul turismului
la Budapesta. La intalnire au luat parte 25 de jurnalisti din Budapesta si reprezentanti ai APTOR. 26
de aparitii in presa maghiara.

b). 12 Mai 2016 — Prezentare pentru Agentii de Turism

Prezentarea destinatiei Oradea — Baile Felix catre cele mai importante agentii de turism, tur
operatori, organizatori de evenimente din Budapesta. Destinatia a fost prezentatd de catre
Directorul Executiv al Aptor si a evidentiat oferta orasului si a bailor termale. Ca urmare a acestei
actiuni s-au realizat 15 de aparitii in presa maghiara.

sl /N

£
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c). 27-29 Mai 2016 — Press Trip la Oradea

Descoperirea destinatiei printr-un Presstrip la Oradea. Prezentarea celor mai importante atractii:
Cetatea Oradea, Casa Darvas La Roche; Centrul orasului, Palatul Baroc, Piata Unirii, — Aquaparcul
Nymphaea, Kings Land, Hotel President. La infotrip au participat 12 jurnalisti ai presei maghiare,
care au scris dupa vizita 30 de articole (online sau print).

d). 23-24 lunie 2016 — Vizitd Agentii de turism maghiare la Oradea

4 agentii mari de turism au decis sa viziteze Oradea. Li s-a prezentat destinatia, hoteluri, atractii
turistice si serviciile turistice oferite in zona. Printre obiectivele vizitate au fost: Doubletree by
Hilton Oradea, Cetatea Oradea, Hotel Continental, Hotel Elite, Piata Unirii, Nymphaea Aqua Park,
Palatul Baroc, Hotel Ramada, Lotus Therm, Hotel President Baile Felix.

e). 4-5 December 2016 — Press Trip to Oradea

22 de jurnalisti din Budapesta in
vizitd la Oradea pentru prezentarea
destinatiei in haine de Sarbatoare.
Prezentarea s-a fdcut in vederea
pregatirii unor articole cu tema City
Break la Oradea 1in perioada
Sarbatorilor de larnd, o combinatiei
intre principalele obiective turistice,
cazare, restaurante si Targul de
Crdciun.

Tn urma vizitei au fost realizate 17
articole de presd (online si tipdrite).
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V. DEZVOLTAREA TURISMULUI PRIN ORGANIZAREA $I PROMOVAREA UNOR
EVENIMENTE CULTURALE;

In 2016 Asociatiei pentru promovarea turismului din Oradea si regiune, i s-a delegat responsabilitatea
organizarii tuturor evenimentelor finantate de Primaria Municipiului Oradea. Aceasta activitate a devenit
una din cele mai importante activitati ale acesteia, agenda de evenimente fiind parte importanta din
dezvoltarea unei destinatii turistice. Activitatea legatd de evenimente a consumat 70% din timpul de
munca al angajatilor si acelasi procent din timpul liber al acestora.

In 2016 agenda de evenimente a fost realizatd cu un numér de 35 de evenimente car s-au desfisurat pe
parcursul sezonului cald Aprilie-Octombrie si pe durata intregii luni Decembrie cu ocazia targului de
Crdciun din Piata Unirii. Principiul de la care a fost realizat planul de evenimente este acela de a oferi
vizitatorilor si locuitorilor deopotriva, evenimente si activitati in perioadele in care avem cei mai multi
turisti.

Mai jos lista de evenimente aprobate de consiliul Local pentru anul 2016:

Nr crt. | Denumire eveniment Data Activitate Locatie Organizator
IANUARIE
S3otimana Culturii Teatrul regina Maria,
1 M: hiare 18-22 Evenimente culturale Galeria de Arta Erno PMO, APTOR
g Tibor, Liceul Ady Endre
Nr crt. | Denumire eveniment Data Activitate Locatie Organizator
MARTIE
PMO, APTOR in
folcloric + i
1 ,Deziuata” 8 Concer?: olcloric Casa de cultura partt?nejrlat c ..
dansuri populare Asociatia Nuntasii
Bihorului
Memorialul de N i Bazinul Olimpic lon
2 emorialu .de atatie 12-13 Eveniment sportiv azinul Olimpic lo PMO, APTOR
Herman Schier Alexandrescu
Nr crt. | Denumire eveniment Data Activitate Locatie Organizator
APRILIE
Teatrul Regina
- L. . Spectacol de teatru si A &
In inima Noptii L = Maria in
1 . 8 expozitie de arta in aer | Cetatea Oradea .
Episodul LEAR liber parteneriat cu
PMO, APTOR.
q " - Antonio Alexe + parcare
2 Final Four Baschet 10-11 competitie sportiva din fata CSM-U Oradea in
A I parteneriat cu
- - ntonio Alexe + parcare
3 All Start Game 12 competitie sportiva i P PMO, APTOR
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Festum Varadinum

17-24

Reprezentatii de Teatru,

Teatrul Regina Maria,

Fundatia Culturala
Varadinum in

Opera Cetatea Oradea parteneriat cu
PMO, APTOR
Teatrul Regi
. . .. Spectacol de teatru si ea.rLi egina
In inima Noptii . A . - Maria in
5 . 26 expozitie de arta in aer Piata Unirii .
Episodul LEAR liber parteneriat cu
PMO, APTOR.
PMO, APTOR
Concert Extraordinar acf:llsjil;litjjliudetean
6 de Folclor din Bihor in 20 Spectacol de muzica Casa de Cultura a Bihor si ’
toata tara Lansare CD populara Sindicatelor ’
Ansamblul
Cornel Borza .
Profesionist
Crisana
Nr crt. | Denumire eveniment Data Activitate Locatie Organizator
MAI
Eveniment Cultural PMO, APTOR
. National organizat la . . alaturi de
1 | - ’ T | M
Gala Uniter >9 Oradea transmis in eatrul regina Maria Consiliul Judetean
direct de TVR Bihor
Targ de carte N TVR in parteneriat
EO 18-22 Targ Parcul 1 Dec. cu PMO, APTOR.
Vizita M +
3 Noaptea Muzeelor 21 lzita . uze.e. Cetatea Oradea PMO/APTOR
Planetariul Digital
Clubul Sportiv
Ciclism Marghita
4 Eveniment Sportiv Piata Unirii + Traseul Oras | Romania in
Turul Ciclist al si traseele din Judetul parteneriat cu
Bihorului 18-22 Bihor PMO, APTOR.
Nr crt. | Denumire eveniment Data Activitate Locatie Organizator
IUNIE
RAMADA Oradea
1 DAST FEST 9-12 Festival Cetatea Oradea in parteneriat cu
PMO, APTOR.
PMO/APTOR cu
iiinul M ui
Teatrul Regina Maria, SE".J.mu. szeu u!
Concerte, lansari de Cetatea Oradea Tarii Crisurilor,
2 European Music Open 9-12 ! ! Episcopiei

carte opera

Sinagoga Neologa Zion,
Catedrala Baroca

Romano-Catolice
si a Treatrului
Regina Maria
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Vizionare public,

PMO/APTOR in

3 :::c;iﬁg:}e Vizionare 10-27 meciuri de fotbal EURO | Piata Unirii parteneriat cu
2016 UEFA
Teatrul Regina
4 Maria in
Festivalul de Copii parteneriat cu
Arcadia 13-19 Festival Cetatea Oradea PMO, APTOR.
Fundatia Sf.
5 Ladislau in
parteneriat cu
Zilele Sfantul Ladislau 23-26 Festival Cetatea Oradea PMO, APTOR.
6 Zilele Cetatii Oradea 29-30 Festival Medieval Cetatea Oradea PMO/APTOR
Nr crt. | Denumire eveniment Data Activitate Locatie Organizator
IULIE
1 Zilele Cetatii Oradea 1-3 Festival Medieval Cetatea Oradea PMO/APTOR
5 Euro' 2016 Vizionare 1-10 V|2|c3na're public, Piata Unirii PMO/APTOR
aer liber meciuri de fotbal ’
Federatiei
Romane de
Campionat National de Aquaparc Nymphaea Natatie si
3 Natatie- Cadeti 8-10 Eveniment sportiv Oradea APentatIon Modern
in parteneriat cu
PMO, APTOR,
ADP
Federatiei
Romane de
4 Campionat National de 15-17 Aqguaparc Nymphaea Natatie si
sarituri in apa - Cadeti Oradea Pentatlon Modern
in parteneriat cu
Eveniment sportiv PMO, APTOR, ADP
Federatiei Romane
Campionat National de Aquaparc Nymphaea de Natatie si
/ saritpri in apa - Seniori O(:adsa e Pentatlon Modern in
Y P parteneriat cu PMO,
29-30 Eveniment sportiv APTOR, ADP
Nr crt. | Denumire eveniment Data Activitate Locatie Organizator
AUGUST
1 Cinema I.r.‘ _S_antul 05-28 Cinema in aer liber Santul cetatii PM.?/APTPB cu
Cetatii sprijinul Digi FILM
2 Festival de Film TIFF 11-12 Cinema in aer liber Santul cetatii PM.(.)./APTOR cu
sprijinul TIFF
3 Festival de Film NEXT 18-19 Cinema in aer liber Santul cetatii PMO/E.MO/APTOR
cu sprijinul NEXT
4 Carnavalul Florilor 20-21 Care alegorice cu flori Piata Unirii PMO/APTOR
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’Ki}
Teatrul Regina
5 Maria in
In inima Nopii Episodul Piesa de teatru in aer parteneriat cu
LEAR 28 liber Piata Unirii PMO, APTOR.
Nr crt. | Denumire eveniment Data Activitate Locatie Organizator
SEPTEMBRIE
Centrul Cultural
1 . " 0204 | Festival slovacin
Festivalul culturii parteneriat cu
slovace Cetatea Oradea PMO, APTOR.
PMO/APTOR in
2 09-11 Festival Cetatea Oradea parteneriat cu
Sarbatoarea Recoltei AFB Bihor
Teatrul Regina
Festival de Teatru Maria in
20- Festival
3 Scurt 0-30 estiva Diferite locatii din Mun. parteneriat cu
Oradea PMO, APTOR.
Nr crt. | Denumire eveniment Data Activitate Locatie Organizator
OCTOMBRIE
1 7-9 Festival Piata Unirii/Cetatea PMO/APTOR
Toamna Oradeani Oradea
Nr crt. | Denumire eveniment Data Activitate Locatie Organizator
DECEMBRIE
1 Ziua National3 1 Concert Folcloric Piata Unirii PMO/APTOR
2 | Targul de Criciun 2-28 Targ Piata Unirii/Cetatea PMO/APTOR
Oradea
Revelion F
3 | Concert Revelion Foc Piata Unirii PMO/APTOR
artificii 31 Conert

Cele mai importante evenimente din 2016 in cifre si imagini.
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EURO 2016

10 IUNI-10 (ULIE

PIATA UNIRI
TRANSMISII LIVE
30.000 DE

PARTICIPANT

D00 VIZUALIZARY . . IN PLATA UNIRII
ONLINE Y 10 IUNIE - 10 WLIE

20 DE APARITII IN
PRESA
SO0 DE APARITII RADID
100 MP PRINTURI
QUTDOOR

UEFA EURO 2016
se vizioneazd

T — - - 2 \ _}.‘l{:l

Naunns ! ll pmjigrm

igrigyy J
. r 19 ot COMSUWA CARLSINDNG BSShCAnAlN
; .
oy
. :
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Zilele Cetdtii Oradea

29 lunie - 3 lulie

50.000 DE PARTICIPANTI
120 DE ACTORI
30 DE MESTER!I POPULARI
10 CONCERTE
5 BATALIl MEDIEVALE
10 EXPOZITII TEMATICE
150.000 VIZUALIZARI
ONLINE
20 DE APARITII TN PRESA
150 MP PRINTURI
QUTDOOR
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CINEMA IN PARCUL CETATII

000 DE PARTICIPANTI
40 DE PROIECTI
4 CARAVANE
4 WEEKENDURI
140.000 VIZUALIZARI
ONLINE
10 DE APARIT!II IN PRESA
80 MP PRINTURI
OQUTDOOR
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LOCATIA: CETATEA ORADEA

20.000 DE PARTICIPANTI
40 DE PRODUCATORI
20 DE COMUNE DIN

JUDETUL BIHOR
20 DE ANSAMBLURI
POPULARE
4 MESTERI POPULARI
4 LOCATII CU ANIMALE
4 WEEKENDUR
50.000 VIZUALIZAR!
ONLINE
20 DE APARITII TN PRESA
80 MP PRINTURI
QUTDOOR
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TOAMNA
ORADEANA

LOCATIA: PIATA UNIRII
6-9 OCTOMBRIE

CEL MAI MARE FESTIVAL
465.000 DE PARTICIPANTI
50 DE VENDORI
15 ARTISTI
2 SPECTACOLE DE
STRADA
200.000 VIZUALIZARI
ONLINE
50 DE APARITI TN PRESA
200 MP PRINTURI
QUTDOOR
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TARGUL DE 5 *
CRACIUN %

LOCATIA: MATA UNIRII
30 NOIEMBRIE - 31 DECEMBRIE

85.000 DE PARTICIPANTI
50 DE CASUTE
15 ARTISTI
30 DE GRUPUR! DE
COLINDATORI
200.000 VIZUALIZARI
ONLINE
50.000 DE BECULETE
40 DE APARITII IN PRESA
250 MP PRINTURI
OUTDOOR
PATINOAR-CARUSEL
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V. NUMARUL DE TURISTI SI INDICATORI TURISTICI LA NIVELUL DESTINATIILOR
ORADEA SI BAILE FELIX

Promovarea eficienta a oricarei destinatii turistice trebuie sa aiba ca principal rezultat si indicator de
rezultat cresterea numarului de turisti la nivelul maxim pe care infrastructura sau contextul local il poate
oferi. De asemenea aceste date pot oferi noi directii de dezvoltare sau puncte slabe ale activitatii actuale,
care pot fi remediate.

Datele statistice oficiale de care dispunem sunt destul de generale si de cele mai multe ori sunt furnizate
cu o relativa intarziere, fapt ce pune in dificultate procesul de formulare a actiunilor si/sau de
management.

Pentru prezentarea situatiei generale a turismului local si analizarea activitatii din 2016 a Asociatiei
pentru promovarea turismului din Oradea si regiune au fost analizate analizat singurele date statistice
relevate, din domeniul turismului care ne sunt furnizate in acest moment prin portalul web al INS. Datele
analizate se refera la Municipiul Oradea si la comuna Sinmartin.

Acestea sunt:

1. Sosiri ale turistilor in structuri de primire turistica — numdrul de turisti

Capacitate de cazare — numdrul total al locurilor de cazare

Structuri de primire turistica cu functiuni de cazare turistica — numdrul de unitdti de cazare
Innoptari in structuri de primire turistica

Capacitatea de cazare turistica lunara in functiune/locuri*zile

vk wnN

Municipiul Oradea

in Oradea anul 2016 a adus o crestere a indicatorilor activitatilor de turism, in special numérul acestora.
n conditiile in care anul 2015 este primul an in care a inceput activitatea de promovare a orasului prin
participarea la targuri de turism si in conditiile in care au fost finalizate si cele mai importante obiective
turistice (Aquaparc, Cetatea Oradea, Dealul Ciuperca etc.) rezultatele sunt peste cele inregistrate in 2015.
Aceste evolutii sunt desigur legate si de trendul general de crestere al turismului in special pe pachete de
tip City Break. Cresterea numarului in 2016 fata de anul precedent este de 17%, numarul acestora
ajungand la peste 190.000 de mii de turisti fata de 160.000 in 2015.

Sosiri ale turistilor in structuri de primire turistica — numdrul de turisti

Numarul de turisti

25,000 21,285 5 ZS 242
20,000 17,164 17,381 1843 16,593 16,9647 223 31714.964
15,000 12,633 1396413 6,98 13 2012 397
. 10,386 _ 10,837 g 072" 9.0
10,000 6,58
5,000 I I
0
< < (4
N N > Ng S 3¢ & & & &
S & & & N &
& &P oS o0 S N N @ 2 Y X &
S . N N N S > i Q © o @
2 N N S S ) o S ¥
W S ¢ e e > @ N e
A\ \90 O O O

m 2015 m2016
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Capacitate de cazare — numdrul total al locurilor de cazare

Capacitate de cazare

locuri

2,700 2,687
2,650
2,600
2,550 2,514 2,525
2,500
2,450 .
2,400

2014 2015 2016

Numarul spatiilor de cazare are un trend descrescent fata de 2014, dar in conditiile care trendul de
crestere a numarului de turisti va continua, va creste gradul de ocupare si cel mai probabil dupa ce acesta
va fi constant peste 60% vor aparea noi investitii in spatii de cazare.

Structuri de primire turistica cu functiuni de cazare turistica — numdrul de unitati de cazare

Structuri de primire turistica cu functiuni de cazare
turistica
40 37
35
30 28
25
20
15
10

€]

o

2014 2015 2016
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Tnnoptari in structuri de primire turistica

Tnoptari ale turistilor in Oradea

70,000

60,366
60,000 53,317
49,367 " 212 49,208
50,000 44,29
39,274 *%93%44,06 42,067, 226
40,000 >210 519
30,000 26,455 , 22,898
15 647 19,764 ’ 368
20000 oar 11, 76 121 12,9
10,000 .
0
X4 X4 R & X4 fl}' X4 X4 X4 X4
& & & & &S > & & & & &
L & <& 2 S ? < G ¢ o @ 2
\C X R " O N O & & & & &
< > S O N R K2 o N I
W K hd e ® N N N
% S S S S
m 2015 ®2016
Tnnoptarea turistica este intervalul de 24 de ore, incepand cu ora hoteliera, pentru care o persoana este
inregistrata Tn evidenta spatiului de cazare turistica si beneficiaza de gazduire in contul tarifului aferent
spatiului ocupat, chiar daca durata de sedere efectiva este inferioara intervalului mentionat. Sunt avute in
vedere si innoptarile aferente paturilor instalate suplimentar (platite de clienti).
Cresterile sunt Tnregistrate pe perioada de vard pana inclusiv in luna Octombrie, ceea ce contribuie
suplimentar la fundamentarea calendarului de evenimente.
Capacitatea de cazare turistica lunara in functiune/locuri*zile
Capacitate de cazare - locuri*zile - luni
120,000
/ 94,911 97,879 94,300 99 488
97,486 97,523 100,376 100,006 . 96, 951 99,674 96,959
100,000 90,998 94,041 94, 74914 11 95,331
83,4
78,4
80,000 72,884
58,2
60,000 > 521
40,000
20,000
0
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Numarul de locuri de cazare puse la dispozitia turistilor de catre unitatile de cazare turistica, tinand cont
de numarul de zile cat sunt deschise unitatile in perioada considerata. Se exprima in locuri-zile. Se exclud
locurile din camerele sau unitatile inchise temporar din lipsa de turisti, pentru reparatii sau din alte
motive.

Baile Felix
Datele statistice oferite de INS pentru zona statiunilor termale sunt colectate la nivelul comunei
Stnmartin. Cu toate acestea datele sunt relevante deoarece un procent de peste 85% din numarul total de

turisti din aceasta zona sunt colectati de statiunea Baile Felix.

Sosiri ale turistilor in structuri de primire turistica — numdrul de turisti

Numar de turisti Baile Felix

30,000
22,9
25,000
19,969
20,000 50 15,427
12,324 12,3 12,898
15,000 9,975 TEEY]
10,000, o 59988 6,04
5,000 I
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W 2015 m2016

Datele statistice pentru comuna Sinmartin se mentin in cursul de crestere Tnregistrat si la nivelul
Municipiului Oradea date pozitive fiind in lunile din extrasezon.

Pentru perioadele lunilor de vara, cand gradul de ocupare depdseste 95% este necesara o legatura directa
si rapida intre oras si statiunile termale astfel Tncat turistii sa poata vizita principalele obiective turistice
din Oradea completate de o agenda culturald mai bogata.
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Capacitate de cazare — numdrul total al locurilor de cazare

Capacitate de cazare
locuri

8,000

6,920

7,000 6,555
6,000 5,397
5,000
4,000
3,000
2,000
1,000

2014 2015 2016

La nivelul capacitatii de cazare din Sinmartin cresterea fata de 2015 este de peste 5% si este strans legata
de gradul de ocupare mare in special pe perioada sezonului estival. Este extrem de important modul de
dezvoltare al acestor noi capacitati de cazare astfel incat sa nu fie repetate erorile urbanistice din trecut.
Este important ca aceastd potentiald dezvoltare sa se realizeze conform unui plan urbanistic agreat la
nivel local.

Structuri de primire turistica cu functiuni de cazare turistica — numdrul de unitdti de cazare

Structuri de primire turistica cu functiuni de cazare
turistica

90
80
70
60
50
40
30
20
10

79

2014 2015 2016

Cresterea numarul structurilor de primire turisticad este de 2%. Conform Primariei Comunei Sinmartin,
acestea au fost construite Th marea lor majoritate in statiunea Baile Felix si 1 Mai.
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Tnnoptari in structuri de primire turistica

Tnnoptari in structuri de cazare
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Tnnoptarea turistica este intervalul de 24 de ore, incepand cu ora hoteliera, pentru care o persoana este
inregistrata in evidenta spatiului de cazare turistica si beneficiaza de gazduire in contul tarifului aferent
spatiului ocupat, chiar daca durata de sedere efectiva este inferioara intervalului mentionat. Sunt avute in
vedere si Tnnoptarile aferente paturilor instalate suplimentar (platite de clienti).
Capacitatea de cazare turistica lunara in functiune/locuri*zile
Capacitatea de cazare turistica lunara in functiune
locuri-zile
180,000 147,820 146,700 1°6:114 157,605 444 670 151,439 144 795
160,000 134,280 ’ 129,050
140,000 117,257 ~—— —
120,000 87,077 86,933 137540 144,607 145,671
100,000 ’ 127,340 125,685 122470 124,992
80,000 108,480 113,911 ,
60,000 96,039
40,000 71,025 71,886
20,000
0
rbi\Q/ ’b{\?/ &Q/ ‘\\\Q/ ((\'b\ ‘0('\\?/ ) Q\\z @){3}' ~<§\Q/ ‘o{\Q/ ~<§\Q’ so‘\Q/
N & N R @ N o N & N & &
e >0 > > Qﬁ\ Q’b \3(\ > & S & &
N <@ & N N > > N Q ‘-’ © @
& 2 N O N R 52 o N X
o S e e h¢ o N N g
o S N O S

e 7014 2015

Acest indicator prezinta numarul de locuri de cazare puse la dispozitia turistilor de catre unitatile de
cazare turisticd, tinand cont de numarul de zile cat sunt deschise unitatile in perioada considerata. Se
exprima n locuri-zile. Se exclud locurile din camerele sau unitatile inchise temporar din lipsa de turisti,
pentru reparatii sau din alte motive.
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Turismul din zona statiunilor termale este extrem de important la nivel judetean si este strict legat de
resursa de apa geotermala. Situatia resursei naturale din aceasta zona trebuind sa fie subiectul unor
proiecte ample de regenerare si conservare. De asemenea este imperios necesar ca autoritatea locala
sa investeasca resurse financiare in reabilitarea spatiilor publice din cele doua statiuni, vizitatori avand
nevoie de spatii mai bine organizate si ingrijite si de asemenea de activitati care sa ofere turistilor
activitati in afara celor legate de apa.

VI. COOPERAREA LA NIVEL REGIONAL $I NATIONAL

Asociatia intretine relatii de colaborare cu mai multe structuri care contribuie sau participa la dezvoltarea
turismului. Cea mai importanta structura la nivel national pentru structurile asociative pentru
promovarea si dezvoltarea turismului este Federatia Asociatiilor de Promovare Turisticd din Romania
(FAPT). APTOR a fost invitata sa adere la FAPT in cursul anului 2015 aderarea la aceasta federatie.
Federatia Asociatiilor de Promovare Turistica are ca scop dezvoltarea turismului in destinatiile turistice
pe care le reprezinta asociatiile si promovarea acestora pe plan national si international. FAPT isi propune
sa contribuie la o Tmbunatatire a activitatilor de marketing si de branding a destinatiilor si a produselor

turistice pe care aceasta le ofera.

— f
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Membrii e

FAPT

Federatla Newclatiilon
de Fromevare Tusistic

Asociatia pentru Promovarea si Dezvoltarea

Turismului Litoral — Delta Dunarii
Presedinte

Constanta

Tel: 0241 831.321

Fax: 0372 871.217

E-mail: office@asociatia-litoral.ro
Web: www.asociatia-

litoral.ro; www.romanianriviera.ro

Asociatia pentru Turism Bucovina
Vicepresedinte

Suceava

Tel/Fax: 0230 531.977

E-mail: contact@bucovinaturism.ro
Web: www.bucovinaturism.ro

Asociatia Judeteana de Turism Sibiu
Membru in Consiliul Director

Sibiu

Tel/Fax: 0269 218.121

E-mail: office@sibiu-turism.ro

Web: www.sibiu-turism.ro

Asociatia Turistica Sighisoara

Membru in Consiliul Director

Sighisoara

Tel/Fax: 0265 770.415

E-mail: office@sighisoara-infoturism.com

Web: www.sighisoara-infotourism.com

Asociatia pentru Promovarea si Dezvoltarea

Turismului Brasov

Membru in Consiliul Director
Brasov

Tel/Fax: 0268 474.288

E-mail: office@brasovtourism.eu
Web: www.brasovtourism.eu

Asociatia pentru Promovarea si Dezvoltarea Turismului Prahova

Membru in Consiliul Director

Ploiesti

Tel/Fax: 0244 522.052

E-mail: office@asociatiaturismprahova.ro

Web: www.asociatiaturismprahova.ro

Maramures Infoturism
Membru

Asociatia Profesionala Patronala de Turism Gorjul
Membru
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Baia Mare Targu Jiu

Tel: 0262 206.113 Tel: 0253 227.435

Fax: 0262 206.114 Fax: 0253 227.436

E-mail: office@visitmaramures.ro E-mail: incoming@gorijtourism.ro, laura@gorjtourism.ro
Web: www.visitmaramures.ro Web: www.asociatiagorjul.ro

Monteoru Renaissance - Asociatia pentru Asociatia Rosenau Turism Rasnov

dezvoltare regionala durabila in turism Buzau Membru

Membru Rasnov, jud. Brasov

Sarata Monteoru, jud. Buzdu Tel: 0727 711.636

Tel: 0729 836.963 E-mail: rosenau_turism@yahoo.com

E-mail: info@monteoru.net Web: www.asociatiarosenauturism.ro

Web: www.travelbuzau.com

Asociatia pentru Promovarea si Dezvoltarea Asociatia pentru Promovarea si Dezvoltarea Turismului in
Turismului Neamt Judetul Timis

Membru Membru

Piatra Neamt, B-dul Decebal, nr. 33, cod 610033, Timisoara, B-dul Revolutiei, nr. 17, cam. P01, cod 300034, jud.
jud. Neamt Timis

Tel: 0233 216.663, 0233 232.010 Tel: 0256 406.470

Fax: 0233 232.080, 0233 216.657 Fax: 0256 406.592

E-mail: relatii@ccint.ro, secretariat@ccint.ro Mobil: 0731 818.675, 0731 818.676

Web: www.viziteazaneamt.ro E-mail: office@turismtimis.ro

Web: www.turismtimis.ro

Autoritatea Nationalad pentru Turism/Ministerul Turismului

Asociatia a fost activa in relatia cu autoritatea centrald, prin participarea la dezbateri publice sau grupuri
de lucru pentru realizarea unei legislatii specifice pe domeniul Structurilor de management al destinatiei
turistice. Tn acest sens atat aldturi de membrii FAPT cat si in nume propriu, APTOR si-a ardtat
disponibilitatea de a cooperare cu autoritatea centrald pentru realizarea pachetului legislativ necesar
reglementarii acestor tipuri de structuri.
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VII. FUNCTIONAREA ASOCIATIEL.

Organismul de conducere al Asociatiei este Adubarea Generala a Asociatilor care este compusa din cate
un reprezentat al fiecarui membru fondator:

PRIMARIA MUNICIPIULUI ORADEA

AGENTIA DE DEZVOLTARE LOCALA S.A

ASOCIATIA DE DEZVOLTARE INTERCOMUNITARA ZONA METROPOLITANA ORADEA
LOTUS CENTER S.A.

SIF HOTELURI S.A.

ABA TURISM S.R.L. — RAMADA ORADEA,

AQUA PRESIDENT S.R.L.

Functionarea asociatiei este asigurata de Consiliul Director format din 9 membri.
1. Eduard Florea — Primaria Municipiului Oradea

Istvan Huszar Eric - Primaria Municipiului Oradea

Ana Maria Sava — Agentia de dezvoltare Locala S.A.

Adrian Foghis — Zona Metropolitanna Oradea

Dumitru Fechete — Hotel President

Felicia Tent — Lotus Center

Andreea Balaj— Doube Tree by Hilton Oradea

Romeo lonescu — Ramada Oradea

Mihai Jurca — Directorul Executiv al Asociatiei

W NOU R WN

Echipa executiva:

Mihai Jurca — director executiv
e-mail: mihai.jurca@oradea.ro
Telefon: +4 0731 499 791

Larisa Birta- specialist marketing
e-mail: larisa.birta@oradea.ro
Telefon: +4 0722 797 568

Asociatia functioneaza in cadrul Primariei Oradea, etajul |, cam. 106.
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